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Forord

Danmark har en stolt kunsthandveerk- og design-
tradition, der gér tilbage til begyndelsen af det 20.
arhundrede. | mange ar var det porcelaen, keramik
og tekstiler, der havde den sterste gennemslags-
kraft. Men op igennem 1940’erne begyndte mobel-
designerne at skille sig ud og 1950'erne blev det
store gennembrudsarti, ikke mindst for den i Ten-
der fodte Hans J. Wegner (1914-2007).

Wegners mgbler fik succes pa det nationale men
iseer pa det internationale marked, og her over 70
ar senere, er virkeligheden ikke meget forandret.
Hans mebler har nu veeret elsket i flere generatio-
ner, og interessen for hans ezerlige tilgang til design,
brugbarheden, den eestetiske og konstruktions-
meessige holdbarhed, hans mebler har samt alle de
mange forteellinger, der knytter sig til hans mebler
er bare vokset og vokset.

| 2019 samlede Foreningen til etablering af et mu-
seum for Hans J. Wegners mgbelkunst de kreef-
ter, der havde ytret onske om at skabe et sted i
Tonder, hvor forteellingen om Wegner kunne sam-
les og udfolde sig p& en made, som bade inddrog

veesentlig lokale stemmer og virksomhedsejere |
hovedstadsomradet, sdvel som rettighedshaverne.
Det blev til tanken om et selvsteendigt Museum
Wegner. Et projekt, der bade har et stedsbundet
savel som et stort internationalt potentiale. Det er
sandsynligvis ogsé det feorste af sin art; hverken
indenlands eller udenlands eksisterer der et mu-
seum grundlagt til eere for en mobeldesigner, der
i over 50 &r dedikerede sit liv til at tegne mabler.
| Danmark er der over firehundrede kulturhisto-
riske museer, et par og tredive kunstmuseer,
seksten kunsthaller og dertil flere og flere ople-
velsescentre. Men Danmark har kun ét rigtigt
designmuseum samt et kunstmuseum, der del-
vist fokuserer pa design. Det kan en nation som
Danmark, der i udlandet er kendt for sin steerke
designtradition, gere meget bedre. Derfor vil Mu-
seum Wegner veere en keerkommen ny institu-
tion i bade en national og international kontekst.
Gennem koblingen af de helt rigtige interessenter
og dette museumskoncept er foreningen overbe-
vist om, at den nu har et steerkt grundlag at etab-
lere et Museum Wegner pa.

Kort fortalt skal museet gennem seerudstillinger og
forskning belyse motiver og temaer fra den omver-
den, det giver mening at forsta Wegners designarv
igennem, og som kan perspektivere hans design
og hans kreative processer ind i hdndvaerkets, kun-
stens, arkitekturens, naturvidenskabens og tekno-
logiens verden.

Det folgende preesenterer den vision, Foreningen
for etablering af et museum for Hans J. Wegners
maobelkunst har for et kommende Museum Wegner.



Indledning

Baggrund for projektet: Hvorfor et Museum
Wegner, hvorfor i Tender og findes det ikke
allerede?

Tankerne om at opfere et museum for Hans J. Weg-
ners megbeldesign i Tonder treekker trade helt tilba-
ge til 1995, hvor daveerende museumsdirekterer
for henholdsvis Tender Museum og Senderjyllands
Kunstmuseum, Inger Lauridsen og Ove Mogensen,
fik ideen til at indlemme det remmede vandtéarn i
Tonder i det eksisterende dobbeltmuseum og give
plads til et udvalg af det bereamte bysbarn Wegners
stole samt indretningen af et madelokale i tarnets
top.

Wegner stod selv for udvalget af stolesamlingen,
og zegteparret Inga og Hans J. Wegner donerede
derefter de 36 stole, der udger “Stolegaven anno
1995" til Tender. Datteren Marianne Wegner var
indretningsarkitekt pé& projektet og tegnede det
femtedelte bord specielt til vandtarnets top.

Projektet var resultatet af en tid, hvor kendskabet
til de danske mobelarkitekter stadig var forholds-
vist lille, hvorfor det dengang havde en stor effekt

at se 36 stole af én designer pd samme sted og
tilmed at kunne f& lov at seette sig i de udstille-
de stole. Det har dog zendret sig over tid, da store
maobelforretninger i dag ogsa har et godt udvalg af
Wegner-stole i deres udstillinger, som man ligele-
des har lov til at sidde .

| sine overvejelser af, hvordan man i dag kan gere
“Stolegaven anno 1995" udstillingsrelevant, har
Museum Senderjyllands nuveerende ledelse derfor
iveerksat en genteenkning af faglighederne og ud-
stillingsfaciliteterne pa stedet, hvor Wegners rolle
i museet skal styrkes ifolge museets strategi fra
januar 2020". Det har dog ikke indvirkning pa re-
levansen af opferelsen af et nyt Museum Wegner
i Tender.

| forhold til formidlingen af Wegner pa Museum
Senderjylland vil Museum Wegner, i sin egen-
skab af at veere et enkeltmandsmuseum, have en
steerkere brandveerdi, et langt mere vidtreekken-
de designperspektiv i sine udstillinger, et markant
anderledes ‘take’ pa formidling, en bred og mere
dybdegaende samling af Wegner-effekter og veer-

ker samt et specialiseret forskningsperspektiv,
der pé& baggrund af muligheden for et fremtidigt
Wegner-arkiv kan blive en international sveerveeg-
ter inden for forskningen i handveerk, kunsthand-
veerk, design og teknologi. Alt dette muliggares
af, at Wegners to datre, Eva Wegner og Marianne
Wegner, hver isaer bakker foreningens planer om
et Museum Wegner op, idet de bade stiller deres
viden, deres samling og deres arkiv til radighed for
foreningen (og senere museet) og vil ogsa i pro-
jekt-, etablerings- og driftsfasen af museet bidrage
gkonomisk til projektet.

Ud over det faktum, at Wegner er fodt i Tender,
har faet sin snedkeruddannelse i byen og i kraft
af sit designtalent er blevet en international dansk
bergmthed, er der flere andre arsager, der har vee-
ret medvirkende til udviklingen af tankerne om et
Museum Wegner i Tender. De er her inddelt i de tre
hovedomréder: Generel interesse, faglige faktorer
og lokale faktorer.



Generel interesse

Wegners talent speendte bredt. Nogle af hans mgb-
ler har stor kunstnerisk veerdi og er lavet pa sned-
kerhandveerkets preemisser, mens andre er lavet
pa en mere maskinvenlig made, der har reduceret
produktionsomkostninger og dermed kabsprisen.
Spzendvidden i hans design har gjort, at hans mgb-
ler bade er blevet samlerobjekter og folkeeje. Hans
megbler er repreesenteret bade i Kongehuset og
Folketinget, pa velfeerdsdanmarks mange offentli-
ge institutioner, i scenografier fra bdde danske og
internationale film, i utallige reklamer for forskellig-
artede produkter og som geengs dagligdagsmaobel
i mange danske hjem. Han er indirekte til stede i
mange menneskers bevidsthed gennem kendska-
bet til Y-stolen, men det er de faerreste, der kan
navngive flere mabler eller kender til designeren
bag. Heri ligger der et stort uudnyttet publikum-
spotentiale for et fremtidigt museum for hans me-
belkunst.

Projektleder Anne Blond har igennem sit mange-
arige virke som museumsinspekter pa Kunstmu-
seet | Tonder foretaget guidede rundvisninger i

“Stolegaven anno 1995" og i jubileeumsudstillingen
“Hans J. Wegner - et nordisk designikon fra Ten-
der”, men ogsa i egenskab af foredragsholder og
forfatter oplevet en stor interesse for Wegner fra
bade beorn og voksne. Wegners univers evner at
blive formidlet lige godt til bade store og sma og
det kan geres stort og mangfoldigt til fagnerden
og overskueligt og ligetil for den uindviede. Det vil-
le i sig selv veere banebrydende museumsformid-
ling at grundleegge et enkeltmandsmuseum for en
designer i Danmark, da det endnu ikke findes. Vi
kan bespge Arne Jacobsens sommerhus pad Trap-
holt, Finn Juhls hus i Ordrup og Bjorn Wiinblads
hjem i Lyngby, men det er alle kunstnerhjem og
dermed statiske steder. Et Museum Wegner vil
blive et aktivt sted med skiftende udstillinger og
arrangementer, der samtidig vil kunne byde pa det
seerlige, det er, at se verden gennem en kunstner-
personligheds gjne - noget den frie kunst allerede
har dyrket i mange ar, og som har vist sig at vaere
seerdeles populeert.? Med sine nuveerende 7 pro-
ducenter og henved 200 mabler i produktion, er
Wegner et af de mest produktive og store, maske
dét sterste navn, i den danske designhistorie. At



f& muligheden for som by at kunne promovere sig
med et museum, der formidler ham og hans virke,
er en helt speciel mulighed, der ikke er mange byer
forundt.

Faglige faktorer

Med et fremtidigt Museum Wegner vil der komme
et pget fokus pd og samtidig en vitaminindsprojt-
ning til historien om dansk design, hvilket er vigtigt
for at kunne fastholde Danmarks status som en af
de sterste designnationer i verden.

Designhistorisk set er indsamling, registrering og
bevaring af en af Danmarks ubestridt kendteste
designeres veerkproduktion helt central for efterti-
dens designforskning.

Et Museum Wegner med tilhgrende arkiv, samling
og forskningsenhed vil veere en ny udvekslings- og
samarbejdspartner for institutioner i ind- og udland
sasom: Designmuseum Danmark, Trapholt og Syd-
dansk Universitet i Danmark samt VITRA, Isamu
Noguchi Museet og Alvar Aalto Foundation i ud-
landet for at nzevne et par eksempler.

Lokale faktorer

Det vil veere et steerkt aktiv for Tonder Kommune
at have en institution, der i kraft af et internatio-
nalt kendt navn vil kunne traekke en kulturturisme i
veekst, mere specifikt en steerkt stigende design- og
arkitekturturisme, til Danmark, regionen og byen.
Det vil styrke attraktionsveerdien i at rejse til Tender
og omegn, og det vil gge de gode argumenter for
at bespge kommmunen i en markedsferingsstrategi.

For nuveerende er Tonder Kommunes turismestra-
tegi iseer fokuseret pa at tiltreekke naturturister,
der eonsker at opleve vadehavets flora og fauna.
Men der gnskes ogsa fremadrettet et fokus pa at
skabe veekst i oplevelsesgkonomien, fordi det dan-
ner grundlag for arbejdspladser.® | et kommunalt
perspektiv vil et Museum Wegner indga som en del
af oplevelsesgkonomien i kommunen, og dermed
veere et stort aktiv i forhold til at udmente den
kommunale strategi.

Et Museum Wegner vil, i kraft af Wegners opveekst
og snedkeruddannelse i Tgnder, hans senderjyske
sprog og hans tilknytning til landskabet delvist

kunne opfattes som et uudnyttet stedsbundet po-
tentiale, der er et strategisk vigtigt aktiv for enhver
dansk kommune.

Et Museum Wegner vil understgtte de bestraebel-
ser, som Tgnder Kommune allerede har gjort sig i
arbejdet med at brande sig som Wegnerby. Herun-
der med bla. indstiftelsen af en arlig Wegnerpris
uddelt af kommunen.

Lokalbefolkningen er stolte af deres bysbarn og
den betydning, han har haft for dansk meobel-
kunst. Wegners lokale forankring i tendringernes
bevidsthed danner grobund for at opna en stor lo-
kal brugergruppe bade blandt borgere, erhvervsliv
og andre institutioner sdsom skoler og foreninger.



ldegrundlag

Megbeldesigneren Hans J. Wegner og hans histo-
riske kontekst

| efterkrigstidens Danmark fik de danske arkitek-
ter og designere en hovedrolle i at genteenke det
danske samfund, herunder méaden at bo og for-
bedre hverdagen for den enkelte. P4 den made
spillede de en vigtig rolle i indretningen af det nye
velfeerdssamfund, der opstod i kglvandet pa anden
verdenskrig.

Fra og med 1940’erne dukkede der en generation
af arkitekter, snedkere og designere op, der inden
for mebelkunsten var sé nyskabende, at der opstod
en ny Guldalder. Pa samme made, som de danske
billedkunstnere havde deres glansperiode i midten
af 1800-tallet, fik kunsthandveerkerne og designer-
ne deres 100 ar senere - ikke mindst de danske
mobeldesignere. En af de fornemmeste repreesen-
tanter for den rivende udvikling af danske mabler
var Hans J. Wegner. Hans betydning for udviklin-
gen af bade de praktisk-funktionelt designede sa-
vel som de kunstnerisk udferte mebler i perioden
1940-1990 er uden sidestykke.

Hans J. Wegner blev fedt i Tonder i 1914 som sgn af
en skomager. | barn- og ungdommen udviste han
et tydeligt talent for at tegne, male og skeere figu-
rer i tree. Det var sysler, han blev ved med at dyrke
i sin leeretid som snedker, hvor det farste mobel-
design ogsé blev til. Efter endt leeretid og nogle ar
som snedker, blev han som 21-arig indkaldt til mili-
teertjeneste i Nordsjeelland, og vendte derefter kun
tilbage til Tander for at se familien og holde ferie.

Wegner slog sig ned i Kebenhavn og blev optaget
pa Kunsthandveaerkerskolen, hvor han gik i perio-
den 1936-38. Tegninger fra perioden vidner om en
gleede savel ved det rutinepraegede arbejde med
at male mabler op, som en gleede ved frindndsteg-
ning og akvarel.

Aret for dimission fra skolen blev han headhuntet
til en opgave i Aarhus af arkitekterne Erik Moller og
Arne Jacobsen. Den unge talentfulde mobeldesig-
ner skulle tegne og overvage udferelsen af inventar
til Aarhus Radhus. Han valgte at patage sig opga-
ven og flyttede samtidig til Aarhus. | Aarhus blev



han gift med Inga, der var kontoransat pa Maller/
Jacobsens Aarhus-kontor. Men det var ogsé under
sin tid i byen, at han fik kontakt til flere producen-
ter, herunder Johannes Hansen Mgbelsnedkeri i
Kabenhavn, hvor de fleste af hans frie og legende
maobler senere blev omsat til prototyper. Men han
designede ogsa ikoniske mabler som “Kinastolen”
og “Fiskeskabet” i Aarhus-tiden.

Efter Anden Verdenskrig flyttede Wegner tilbage
til Kgbenhavn, hvor han i en periode bade arbej-
dede for Palle Suenson, underviste pa Kunsthand-
veerkerskolen og tegnede megbler for Fritz Hansen
og snedkermester Johannes Hansen. Wegner og
Johannes Hansen udstillede sammen pa Snedker-
laugsudstillingerne i 26 ar, og deres samarbejde
resulterede blandt andet i “Pafuglestolen” (JH550,
senere: PP550) og “The Chair” (JH501, senere:
PP501).



Wegner var flere gange blevet positivt omtalt pa
Snedkerlaugsudstillingerne, men det var udlandet,
der forst rigtig fik @jnene op for den danske mo-
beldesigner. Det skete i 1950, hvor flere af hans
maobler blev vist i det amerikanske boligblad “The
Interiors”, hvilket affedte bestillinger af isecer JH501
hos Johannes Hansen. | Danmark begyndte der
at veere bud efter Wegner hos de mere industrielt
anlagte mobelfabrikanter, herunder Carl Hansen &
Son. Da de henvendte sig til ham, takkede Wegner
ja til at tegne stole for dem, herunder blandt andet
Y-stolen, som kom i produktion i 1950 og har vee-
ret det lige siden. | dag er den endog en af de mest
seelgende treestole i verden.

Til andre producenter tegnede han borde, hyn-
demabler, reoler, senge og polstrermabler. Fem
af Wegnerproducenterne fandt i 1950erne og
1960'erne sammen i salgsorganisationen Salesco,
der udelukkende solgte Wegner-mabler primeert
til velfeerdsstaten Danmark samt Norden, England
og Tyskland. Johannes Hansen deltog ikke i Sa-
lesco-samarbejdet, da snedkermgblerne fandt et
andet publikum, herunder velstillede amerikanere,

der elskede den organiske modernisme, som man-
ge af Johannes Hansen-mablerne var inspireret af.
Wegner var séledes en af arsagerne til, at der op-
stod et mebelboom, der havde et omfang, der
kunne ses pa eksporttallene i Danmark. Men den-
ne opgangsperiode for danske maebler, herunder
Wegners, endrede sig op igennem 1970'erne og
1980’erne. | sidste halvdel af 1960’erne blev sam-
arbejdet med Johannes Hansen mere sporadisk,
men han fik en ny producent i PP Mabler i Allerad,
der ligeledes var optaget af de rigtige snedkerop-
gaver. Han tegnede stadig nye mabler primeert til
PP og Getama, men patog sig desuden flere op-
gaver med at designe meobler til specialopgaver,
herunder Mgller Centret i Cambridge og kantinen
i Politikens Hus.

Udvalget af mabler til Vandtarnet i Tender var en
af de sidste opgaver, han gennemforte. Wegner
dede i 2007 og efterlod sig en af de sterste og
mest alsidige mebelproduktioner, verden har set.
Wegner personificerer en designarv. Hans virke har
potentiale til at forteelle utallige historier. Nogle af
de vigtigste ligger inden for omrader som hand-

veerksprocesser og kvaliteten af et godt handveerk,
velfeerdsstatens opblomstring, eksport af danske
veerdier, kunstnerisk kvalitet, lokal produktion og
problemlgsning gennem designteenkning. Dette
er omréader med relevans for en forstdelse af den
danske kunst- og handveerkertradition, som Weg-
ner blev en del af, men der er ogsé& omréder, der
peger fremad og som har relevans for nutidens
produktudvikling og samfundsindretning.

En af de mest interessante og langtreekkende hi-
storier med betydning for vores velfeerdssamfund
og for Danmarks renommé som designnation i
dag, er en undersggelse af, hvorfor dansk design
fik succes ikke bare inden for landets egne green-
ser, men i seerdeleshed ogsé internationalt? Hvad
var arsagen til, at det internationale designsam-
fund pa baggrund af det danske mebelboom op-
fandt begrebet Danish Modern, der bruges den
dag i dag? Hvilke veerdier, var det, som la indlejret
i dansk design, der var s& attraktive for udlandet?






Wegner er en ypperlig repreesentant for dansk meo-
beldesign. Han er en af de danske designere, der
har det storste bagkatalog, han er (nok) den dan-
ske designer med flest mabler i produktion, han
er et stort internationalt navn, hans produktion
er mangfoldig, hans eestetiske udtryk varierer fra
ypperlig kunstnerisk udferelse til praktisk bruger-
venlighed, og betydningen af et veludfart snedker-
héndveerk er en central del af hans mabler.

Alt dette og mere til ensker et fremtidigt Museum
Wegner | Tender at registrere, bevare, udvikle og
formidle for eftertiden, s& det kan komme flest
mulige mennesker til gleede.

Formal

Overordnet vil Museum Wegner fglge museums-
lovens § 1 og “sikre Danmarks kultur- og natur-
arv samt adgang til og viden om denne og dens
samspil med verden omkring 0s.” Det vil sige, at
institutionen ensker at leene sig op af de stats-
anerkendte museer, der ogsa har en indsamlings-
og forskningsforpligtigelse, og ikke de sakaldte

‘videnspeedagogiske aktivitets- og oplevelses-

centre’ eller kunsthaller uden samling eller krav om
forskning.

Vision

Museet vil mere specifikt indvie den besggende i:

- kunsthandveerk og designs betydning og
veerdi for den enkeltes hverdag

- designs betydning for indretning af samfund

- designs betydning for fremtidens problem-
lasning med udgangspunkt i Wegners virke
som snedker og mebeldesigner

Museet gnsker desuden at give den besggende en

stedbunden helhedsoplevelse af arkitektur, natur

og design.

Museum Wegner baserer sig pa visionen om at ska-
pe en levende platform for den viden og de mange
forteellinger, der direkte eller indirekte kan udledes
af Wegners omfattende virke som maobelarkitekt.
Det er saledes museets formél at kunne bidrage til
en gget national forstaelse af kvaliteten og betyd-
ningen af dansk kunsthandvaerk og design.

Det er samtidig museets ambition at kunne bidra-
ge til en gget international synlighed af Wegner og
dansk design. Dette skal bl.a. ske ved at veere aktiv
i sin internetbaserede formidling, ved fysisk at kun-
ne tiltreekke udenlandske geester pa baggrund af
et ambitigst udstillingsprogram og en unik muse-
umsbygning, ved fagligt at seette Wegner i interna-
tionale designkontekster, ved at forske - gerne i et
internationalt samarbejde og arrangere seerudstil-
linger med institutioner i udlandet samt ved at lane
globalt ud af samlingen. | et lokalt perspektiv skal
museet veere en dynamisk heldrsinstitution, der
igennem bygningens rolige atmosfeere, forskellige
formidlingstiltag og stedets sekundeere tiloud sa-
som lokaleudlejning og cafédrift, bliver et populeert
og hjemligt sted for lokalbefolkningen i Tender.

Veerdier

Veerdigrundlaget for et fremtidigt Museum Wegner
er blevet til ud fra overvejelser om betydelige sam-
fundsmeessige stremninger og udfordringer anno
20224 men de er ogsa inspireret af Wegner selv. P&
et sted som dette giver det mening at lade Wegner
selv komme til orde ved at lade de grundleeggende



veerdier pa hans museum veere preeget af de hen-
syn og prioriteringer, som han selv var fortaler for
igennem sit liv og virke som designer.

Derfor skal museet udvise:

- En steerk tro pa den kunstneriske oplevelse
og vigtigheden af ikke at ga p& kompromis
med kunstnerisk kvalitet

- Omhu, ordentlighed og professionalisme

- Imedekommenhed, menneskelighed og enga-
gement

- Respekt for naturen og dens vitale kreefter i
form af kunstneriske motiver, formudtryk og
en bedst mulig optimering og udnyttelse af
materialer

- Hensyn til miljget i form af en gennemgéende
holdning til at beeredygtighed skal tilstraebes
i alt fra valg af bygningens energikilder og af
faldssortering, bygningskonstruktion, over
produktion af bgger, merchandise og mad,
til brug af keretgjer ved flytning af genstande
og transport af mennesker.

Potentiale

Meengden, speendvidden og den kunstnerisk kva-
litet i Wegners design gor hans mebelkunst yderst
udstillingsegnet. Leeg dertil de forskningsmaessige
relevante undersegelser af, forteellinger om og
spergsmal til de mange nationale savel som inter-
nationale designkontekster hans produktion og
virke kan ses i forhold til, s& har man et fundament
for en steerk designinstitution i Danmark.

Det er derfor vurderingen, at Museum Wegner har

indhold og potentiale til at:

- kunne sezette en international dagsorden for
de neere og aestetiske sider af design samt de-
signs betydning for velindrettede og bezeredyg-
tige samfund.

- reekke ud i verden og tiltreekke et internationalt
publikum.

- blive en international samarbejdspartner for
andre udstillingssteder i verden, der arbejder
med kunsthandveaerk og design.

- blive et lokalt mgdested.

- danne preecedens for andre enkeltmands-
museer for designere verden over.

Succeskriterier

Wegners status som en af de mest betydnings
fulde mabeldesignere i det 20. arhundrede
skal stadfeestes nationalt og internationalt.
Museum Wegner skal fremstéd som et kulturelt
vartegn i kommunen og i regionen.

Museets personale skal dagligt here en hel-
heds orienteret tilfredshed med stedet fra pub-
likum, herunder primeert deres oplevelse af
kunstnerisk kvalitet | preesentationen og for
midlingen af udstillingerne, stedets service-
niveau og den arkitektoniske og menneskelige
atmosfaere pa stedet.

Museet skal vise forskningsresultater pa et
internationalt niveau.
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Mission

Processen med at udfeerdige Museum Wegners
mission har til en vis greense veeret medlemsind-
dragende. P& et informationsmede i november
2020 lagde foreningen op til, at de daveerende cir-
ka 40 medlemmer kunne engagere sig direkte ved
at melde sig til diverse undergrupper. Foreningen
oprettede blandt andet to faggrupper, “Ildeforum”
og “Samling og arkiv’, der i samarbejde med pro-
jektlederen diskuterede missionens indhold.

ldeforum-gruppen havde til formal at diskutere
forskellige opfattelser af, hvad et museum er og
skal kunne, hvad god formidling bestar i og hvilke
malgrupper, der synes oplagte for Museum Weg-
ner. Mens den anden gruppe engagerede sig i sam-
lings- og arkivdelen, hvor det blev dreftet, hvordan
foreningen far skabt en samling, hvilken strategi,
der skal ligge til grund for samlingen, hvordan den
skal opbevares, hvordan den skal registreres, hvor-
dan der oprettes et arkiv og hvordan det hele digi-
talt bedst bevares.




Samlingen

En samling er grundlaget for alt musealt arbejde
og er ogsa Museum Wegners eksistensberettigel-
se. Uden en betydelig samling, ville museet kunne
sammenlignes med en kunsthal, der udelukkende
laver udstillinger og formidling med veerker, der alle
er lant ind udefra til formalet, hvilket kolliderer med
Museum Wegners gnsker om at agere i henhold til
museumsloven som beskrevet i afsnittet “Formal”.
Museum Wegner skal oparbejde en unik samling
af mebler og genstande, som Wegner har tegnet,
og som | detaljer kan belyse hans virke fra ung-
dommen i Tgnder til hans sidste stol. Kun i mindre
grad vil museet erhverve veerker til samlingen fra
andre kunstnere eller designere - dette vil dog ikke
forekomme i museets forste fem levear.

Samlingens genstande vil helt overordnet placere
sig i Telgende kategorier:

1. Wegnermaebler

2. Genstande der bevidner Wegners designproces
3. Genstande, der relaterer sig til Wegner

4. Plakater

5. @vrige mebler og designgenstande

6. Kunst og kunsthéndveerk

1. Wegnermeabler

Kategoriens grundleeggende mal skal veere at in-
deholde ét eksemplar af ethvert mebel, som Weg-
ner har lavet en seerlig arbejdstegning til. Hvis et
seerligt mobel kun har veeret lavet | et meget lille
antal eller sagar kun i ét eksemplar, vil Museum
Wegner sege Hans J. Wegners Tegnestue |/S om at
kunne f& meblet nyproduceret hos en eksisteren-
de Wegner-producent. Dette vil kompromittere en
indsamlingsstrategi, hvor proveniens typisk er et af
de vigtigste parametre for erhvervelse af et veerk,
men det vil styrke den samlede historie om Weg-
ner og udfylde huller i forsknings- og formidlings-
arbejdet, som ellers havde veeret sveere at deekke.

| de (mange) tilfeelde, hvor en mebelmodel er frem-
stillet i flere treesorter, med flere seedel@sninger el-
ler med andre varierende treek, ma det veere op til
museets samlingsinspekter i samarbejde med Eva
Wegner og Marianne Wegner at udveelge den rette
udgave til museets samling.

Flere mabler vil veere seerligt eftertragtelsesveerdi-
ge i udstillingssammenheaeng, hvilket gor det oplagt
for museet at erhverve mere end én udgave af en

model. P& denne méade giver det plads til at man
kan lane mere frit ud af samlingen og friholde skrg-
belige eller sjeeldne eksemplarer fra at skulle rejse.

Andre &rsager til at indsamle mere end ét eksem-

plar af et mobel kan veere:

- Helt seerlig proveniens (fx Wegners eget
mobel, stdet pa en szerlig institution mm.)

- Helt seerlig udgave af en model (jubileeumsud-
gave, 100 ars udgave mm.)

- Derer brug for mere en én model i museet
(fx bade i basisudstilling og i seerudstillingsregi)

- Dererbrug for mere end én model til at under-
strege en seerlig pointe (fx farvetematik) mm.

2. Genstande, der bevidner Wegners design-
proces

Udover mabler skal samlingen indeholde materia-
le, der vidner om Wegners designproces. Det kan
veere lgse skitser, 1:5 modeller, feerdige tegninger
eller fysiske mebeldele sdsom kopstykke, papir-
garn, farveprover mm.






3. Genstande, der relaterer sig til Wegner

| seerlige tilfeelde kan genstande, der har veeret |
Wegners eller familiens eje have en sezerlig museal
veerdi. Det kan veere en bogsamling, etnografiske
genstande, indkeb fra rejser mm. Desuden vil man
her ogsa kunne finde gamle skilte fra producenter-
ne, veerktej, miniaturer af Wegners mgbler lavet af
andre mm.

4. Plakater

Plakaten spillede en vigtig rolle i markedsferingen
af dansk design i midten af det 20. arhundrede,
herunder ogsa af Wegners mgbler. Der findes der-
for en helt egen verden af mabel- og udstillings-
plakater, som det giver mening at lade indga i
formidlingen af Wegner, men som det ogsa giver
mening at indsamle i deres egen ret af et grafisk
veerk, Desforuden har diverse plakatfirmaer og
mobelproducenter produceret flere ikoniske m@-
belplakater, herunder ogsa af Wegnermabler, som
ligeledes er med til at forteelle en vigtig historie om
betydningen af dansk magbeldesign.

5. @vrige mabler og designgenstande
Formidlingen af Wegner og hans tid kan i visse til-
feelde fordre sammenligning med andre mobel- og
industrielle designeres veerker. Museum Wegner vil
derfor veere aben for, at samlingen ogsa i seerlige
tilfeelde kan rumme hyppigt benyttede mabler eller
designgenstande fra andre designere, der i udstil-
lingsregi kan perspektivere Wegner ind i en inter-
national kontekst.

6. Kunst og kunsthandvaerk

Ligesom det kan fremme den gode formidling af
Wegner at blive sammenlignet med andre designe-
re, kan det ogsa fremme hans veerkers kunstneri-
ske kvaliteter at blive sammenlignet med udvalgte
dele af kunsten og kunsthandveerket i det 20. ar-
hundrede. P& samme made, som Museum Weg-
ner i seerlige tilfaelde vil veere dben for at erhverve
mebler fra andre designere, vil museet ligeledes
veere aben for at erhverve seerlige betydelige veer-
ker indenfor kunst- og kunsthandvaerkerhistorien,
sasom glas af Tapio Wirkkala eller industrielt de-
sign fra Braun. Iseer i sin ungdom tegnede, malede

og skulpterede Wegner selv. Disse genstande vil
i museal sammenhaeng ogsa blive betragtet som
kunst.

Arkiv

Med hjeelp fra Hans J. Wegners Tegnestue 1/S og
flere private, der i artier har samlet og katalogiseret
oplysninger omkring Wegners magbler, producen-
terne og hans evrige liv, er det hensigten, at Muse-
um Wegner med arene vil oparbejde et specialar-
kiv, som skal veere tilgeengelig for folk, der har sggt
om adgang til arkivet. Ved museets abning skal der
foreligge en flerérig strategi for arkivindsamlingen,
men det er som udgangspunkt hensigten, at arki-
vet skal rumme:

Artikler og beger om:
*Wegner
* Dansk megbelkunst
* Udenlandsk mobelkunst
* Hovedstremninger inden for kunst og design
i det 20. og 21. &rhundrede
* Enkeltdesignere og kunsthandveerkere fra
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DK, Norden og @vrige udland
* Handveerkshistorien
Snedkere og tree som materiale i design-
industrien

*

Designteori

* Nordisk kunsthandveerk og design mm.

Fagrelevant periodika fra det 20. og 21. arhundre-
de, herunder fx:

*Dansk Kunsthandveerk (senere: Dansk Brugs-
kunst / BID / Orientering fra Danske
Kunsthandveerkeres Landssammenslutning /
Danske Kunsthéndveerkeres
Landssammenslutning / Dansk Kunsthand-
veerk / Kunststuff)

* Scandinavian Design Journal

* Biennalen for kunsthandveerk-kataloger

* Mobilia

* Arkitekten

* Bygge og Bo

* Dansk Design Center

* Design Issues mm.

- Pressemateriale og avisartikler om Wegner,
mobeludstillinger mm.

- Breve skrevet til Wegner eller breve, som Weg-
ner har modtaget

- Producenters udgivelser sasom salgsmapper,
prislister, fotomateriale mm.
Kataloger fra diverse mebeludstillinger, kunst-
handveerkudstillinger mm.

- “De rede beger” - Snedkerlaugsudstillings-
bindene af Grethe Jalk

Fotos:
* Producentfotos af mebler
* Billeder fra udstillinger
* Procesfotos
* Portreetfotos
* Familiefotos
* Fotos af enkeltmabler mm.

Lydfiler med:
* Wegner
* Familien
* Udstillingstilretteleeggere
* Producenter
* Samlere

Permanent udstilling

Den permanente udstilling er kernen i museums-
bespget. Den skal pa en kvalificeret méde give den
bespgende en indfering i betydelige facetter af
Wegners liv og mgbeldesign fra hans formative ar i
Tender til mebeldesignerens sidste projekter.

Udstillingen beeres frem af en reekke overordne-
de temaer, der til sammen indkredser de vigtigste
aspekter af Wegners virke. De formidles alle gen-
nem en fysisk preesentation af museets eksistens-
grundlag - meblerne - men de isceneseettes pa
forskellige mader og gennem forskellige formid-
lingsgreb. Det giver en variation i oplevelsen af mu-
seet, saledes at den bespgende ikke udmattes af
endelpse reekker af stole pa rad. Den permanente
udstilling har seks overordnede hovedtemaer.

Et biografisk spor lgber sidelgbende hermed. Hvor
det indholdsmeessigt giver mening, flettes det ind |
de overordnede temaer, som er:



1. “Kunstnerisk kvalitet”:

Hvad: Her formidles Wegners kunstneriske are,
hvordan den kommer til udtryk i hans mebler, og
hvordan den knytter ham til samtidens markan-
te kunstneriske stilretninger. Desuden diskuteres
kunstnerisk kvalitet.

Hvordan: En masse komparative eksempler p& or-
ganisk modernisme og det nordiske idiom fra de-
signhistorien mm.

Mabler: lkonstole, intarsiaskabe, fri-kunst, mebler
med farver m.fl.

pilledskareri
farver
fri kunst |
—

| snedkerdetaljer

‘ organisk modernisme

natur som inspiration

ikon stole | nordisk design

2. “Gennembruddet”:
Hvad: Her formidles der om de skelseettende ar
1947-1954.

Hvordan: Digital levendegarelse af fx Lunnings bu-
tik, Eva og Marianne forteeller om Wegner som far

pa lydfiler mm.

Mabler: JH501, Tredelte skalstol m. fl.

L markedsfering |

interiors

| JH501 |
‘ lunningprisen
| snedkerlaugene

studietur
‘ designkollegaer

| lokal produktion

5th avenue

| store designlande

3. “Velfeerdsstatens opblomstring”:

Hvad: Her formidles hvordan man kan felge vel-
feerdsstatens opblomstring og udvikling gennem
Wegners mgbelproduktion.

Hvordan: Fysiske indretninger af forskellige rum i
boligen, indretninger af forskellige institutionslo-
kaler (bank, kaserne, kontor, kollegie mm), billeder
af betydningsfulde indretningsopgaver i udlandet,
film af Aarhus Radhus og Nyborg Bibliotek mm.

Meabler: Reoler, seng, skriveborde, hyndemgbler,
soveseng, konferencemablement m. fl

salesco

‘ over stok og sten

‘ indretningsopgaver

‘ wegner for wegner ‘

‘ velferdspolitik ‘

| mennesket i centrum ‘

| kennedy’'erne ‘
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4. “Problemlasning gennem designtaenkning”:
Hvad: Her formidles nogle af de metodiske tilgan-
ge og designmeessige forudsestninger og rammer,
som Wegner havde for at designe.

Hvordan: Set-ups, der giver mulighed for at afpro-
ve forskellige siddestillinger, der kontrasterer Weg-
ners tankegang med samtidige designeres, og som
tydeliggar forskellen mellem at designe gennem
leg og til industrien. Marianne forteeller om Weg-
ners designproces pé lyd, Eva forteeller om Weg-
ners hus mm.

Mabler: Ligge/sidde-mabler Flaglinestol, Baljestol,

liggebeaenke, tidlige lamper, Tremmesofaen, Barne-
mabler, miniaturemodeller, PP701, Jakkens Hyvile

co-design leg

wegner som arkitekt ‘

m. fl.

designproces J

{ minituremebler I snedkerviden

l ligge/sidde

L inspirationskilder

5. "Handveerksprocesser og kvaliteten af godt
handvaerk”:

Hvad: Her formidles snedkerh&ndveaerket generelt
men seerligt i Wegners mabler. Herunder diskute-
res der, hvad godt h&dndveerk er. Med afseet i Weg-
ners eget forhold til handveerk analyseres hans syn
pa outsourcing og lokal produktion.

Hvordan: Der preesenteres viden om treesorter,
historisk viden om snedkerhandveerket og viden
om det nutidige snedkerhéndveerk. Handen ver-
sus maskinens arbejde visualiseres og der lyttes
til snedkernes egne historier om dette. Film fra
producenternes veerksteder. Typisk hovlebzenk og
forklaring af veerktej. Wegners egne ord om hand-
vaerket pa lyd/film.

Mgbler: Kopimebler og beskyttelse imod sadanne,
eksempler pa& producenternes specialer, limtraes-
maobler versus Wegners, Wegners mgbler med
seerlige samlinger.

sanselighed

‘ designed and made in denmark

finnish

| producentspecialer

kopier
|




6. “Eksport af danske veerdier”:

Hvad: Her formidles hvilke veerdier udlandet har
set i dansk design herunder seerligt Wegners de-
sign. Begrebet Danish Modern belyses. Der stilles
ind pa samlere og samlerkultur i udlandet. Weg-
ners udstillings- og receptionshistorie belyses.
Hans udenlandske priser preesenteres og diskute-
res. Det underspges, hvordan man lever med Weg-

ners mobler i udlandet.

Hvordan: Rum med implementering af en masse
skeerme, hvor alle mennesker vil kunne uploade
billeder af deres hjem med Wegner-mgbler. Uden-
landske ‘stemmer’ heres enten gennem film eller
lyd (fx Noritsugu Oda, Cooper Hewitts samlings-
ansvarlige mm.). Der vises materiale fra betyd-
ningsfulde udstillinger i udlandet, hvor Wegner har
deltaget. Visning af et udvalg af den litteratur, han
figurerer i mm.

Mabler: Andre ‘Danish Modern-mgbler, litteratur
med Wegner, de mest salgbare Wegner-mgbler i
USA, England, Tyskland, Japan og Norden, mabler
der knytter sig til hans udenlandske heederspriser
m. fl.

udlandets blik

haderspriser |
~ samlerkultur
samlere

| reception af wegner

formidlin

Seerudstillingsstrategi

Lige sa vigtigt det er at ga i dybden med Wegners
egne tanker, processer og forstaelse af design,
hans sansninger, liv og kunst, hans samtid og dens
forskellige stremninger i en permanent udstilling,
ligesa vigtigt er det, at kunne szette denne viden i
forhold til forskellige andre kontekster og design-
meessige fagligheder. Formidlingen af dette skal
dertilhgrende seerudstillingslokaler danne rammer-
ne for. Her skal der vises skiftende udstillinger med
kunst, kunsthandveerk, handveerk, videnskab eller
teknologi, der enten i et historisk eller fremtidsori-
enteret blik kan fgje nye perspektiver til Wegners
virke og indskrive ham i en storre enten kunstne-
risk og/eller samfundsudviklende kontekst.

Seerudstillingerne kan skaleres i fysisk sterrelse og
veere enten forsknings- eller formidlingsbaseret.

Foruden starre forskningsprojekter er seerudstil-
lingerne det omrade inden for det museologiske
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arbejde, hvor det er mest oplagt, relevant og ud-
viklende at indgéd i bade nationale og internationale
samarbejdsforhold. Mest oplagt er det selvfolgelig
at opsege lignende designbarne udstillingsinstituti-
oner, tillige med kunstmuseer og innovationscen-
tre ikke alene i Danmark, men ogséa verden over.

Museets seerudstillingsstrategi skal preesenteres
ved museets dbning og naturligt tage sit afseet |
problematikker, der enten kan kontekstualisere el-
ler perspektivere museets permanente samling.

Forskning

Et museums helt store force i oplevelsesindustri-
en er dets faglighed, der er grundlaget for alt ladig
formidling. Museer er dybt forankrede i oplysnings-
tanken, hvilket ogsé har veeret institutionernes pri-
meere bidrag til en demokratisering af kulturen.
Ingen af museets kerneomréder kan varetages
kvalificeret uden forskningen som afseet. Det er
derfor Museum Wegners hensigt, at sikre sig en
kontinuerlig udvikling inden for forskningen i Weg-
ner og de bergringsflader, som studier i hans virke
naturligt affeder.

Forskningen skal manifestere sig i og formidles til
publikum gennem udstillinger, bog- og artikelud-
givelser, indkeb til samlingen og nye leeringstiltag.
Museet skal ved abningen veaere klar med en forsk-
ningsstrategi og hvert fierde ar forpligte sig til at
revidere denne og igennem konkrete forsknings-
planer at udmente den i praksis.

Formidling

Udstillingsformidling:

Formidlingen i den permanente udstilling er byg-
get op omkring en reekke narrativer, der tematisk
grupperer den rolle, betydning eller veerdi Wegners
mebler har eller har haft. Nogle af disse tematikker
giver udelukkende mening set i forhold til Wegners
egen tid, mens andre enten har udviklet sig til at
have betydning for samfundet af i dag eller er af
en sa hoj kunstnerisk kvalitet, at de reekker ud over
tid og sted.

Den sidste kategori af mabler, er der, hvor den
kunstneriske kvalitet er sterst. Her ma kunsten og
maoblerne ikke forstummes eller overdgves af for

meget udefrakommende. Kunstneriske genstande
skal fremheeves pa egne preemisser, sa det under-
stetter deres iboende udtrykskraft. Til gengeeld méa
der gerne ‘formidlingseksperimenteres’ i den for-
ste tematiske udstillingskategori. Her er der ikke
et centralt fokus pé aestetisk-sanselige elementer,
men pa en forstéelse af forhold og vilkar, der ligger
uden for selve genstandene. Rundvisninger eller
walk-and-talks vil udgare den primeere formidling
til de grupper af mennesker, der gerne vil betale for
at vide mere, end hvad udstillingsformidlingen selv
kan forteelle.
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Digital udstillingsformidling:

Sterre digitale formidlingslesninger skal veere til
stede i museet som et aktivt til- og fravalg i af-
greensede og dertil indrettede udstillingsrum.

De digitale lgsninger skal veelges, fordi de funge-
rer som den bedste formidling, ikke fordi det er
museumsmode og comme il faut nu og her, eller
fordi man s& mener, at man har vinget en leven-
de og nutidig formidling af, og at den herfra bare
kan kare teknologisk vedligeholdelsesfrit. Her gn-
skes blandt andet en visuel gestaltning af forskel-
lige miljoer, hvor man kan treede ind i en virtuel
3D-virkelighed, der kan skifte mellem rekonstruk-
tioner af vigtige svundne verdener fra Wegners
levetid. Det kunne fx veere en rekonstruktion af
de veerksteder han besggte som barn, en rekon-
struktion af Lunnings butik p& 5th avenue i New
York eller en rekonstruktion af Johannes Han-
sens stand p& Snedkerlaugsudstillingen i 1949.
Denne oplevelse kan danne afseet for en stor-
re indlevelse i det miljg, som formede Wegner.

Et redskab, der visuelt ville kunne anskueliggore
Wegner-meblernes globale udbredelse, er en stor

digital veeg med et verdenskort, der gar opmeerk-
som pa interessante steder, hvor et Wegner-me-
bel har vundet indpas. Det kunne veere hos Paven
i Vatikanstaten eller i det hvide hus i Washington.
Et tryk pa byer eller bygninger kunne generere bil-
leder og forteellinger fra det pagaeldende sted.

Et gonske for implementeringen af digital bruger-
inddragelse vil veere et rum, hvor den besggende
kunne befinde sig i et tredimensionelt virvar af
billeder, et 3D-instagram-rum. Billederne er alle
afbildninger af hjem, virksomheder eller offentli-
ge bygninger indrettet med Wegner-mgbler, taget
og uploaded af normale mennesker kloden rundt
til en seerlig platform, der er forbundet til dette
rum i museet. Sdledes vil museet pa demokratisk
og brugerinddragende vis kunne give plads til en-
hver Wegner-indretning i verden og samtidig do-
kumentere og stadfeeste, hvordan Wegners meo-
beldesign er noget af det mest udbredte i verden.

Formidling uden for museets mure
Skov: PP-Mabler er gaet foran i at tage ansvar og
sprge for, at det tree, de bruger i deres produkti-

on, vender tilbage til naturen i form af plantning af
nye treeer pa et dertil indrettet fremtidigt skova-
real. Det er pa tilsvarende méade ensket, at Muse-
um Wegner pé sigt teenker i at finde og opkabe et
skovareal, der beplantes med forskellige treesorter |
takt med at museet far et stabilt besegstal. Sdledes
vil fx 1000 besggende udlgse 4 nye treeer. Der vil
ogséa veere mulighed for at donere traeer direkte til
skoven.

Et sddant tiltag vil bade ligge i trdd med museets
beeredygtighedsstrategi og Wegners veneration for
tree. Det vil samtidig kunne agere som en uden-
ders formidlingsstation for bade barn og voksne,
der onsker at vide mere om treesorter, mebelindu-
striens brug af tree og dets rolle i kampen for et
bedre klima.
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Vidaen:

Det er oplagt, at dele af bern og unge-formidlin-
gen kommer til at forega ved Vidaen, da det var det
sted, Wegner selv yndede at befinde sig som barn,
hvis han skulle koncentrere sig, studere naturen el-
ler skeere legeto) i tree.

Her kan der forega tegnestudier af naturen, videns-
studier af floraen, snitte-i-tree gvelser, hojtleesning,
foto-studier mm.

Byrundvisningen “Wegners Tgnder”:
Rundvisningen tager geesten med rundt til de ste-
der i Tgnder, der havde betydning for Wegner og
som han formodentlig selv ville have vist os og for-
klaret os om, hvis han havde veeret i live i dag.

Bern og unge:

Bern og unge skal have et ligefremt og naturligt
forhold til Museum Wegner, som udvikles ved at
mode personer fra stedets leeringsgruppe, der
evner at gere design vedkommende for denne
malgruppe - bade pé rundvisninger i museets ud-
stillinger, men i seerdeleshed i museets praksisori-

enterede undervisningsforlgb. Disse vil bdde forega
udenfor i museets skov, ved den og i byen, men
selvfelgelig mest af alt pa museet og i museets
designveerksted. Oplevelse og undervisning tilret-
teleegges s& begge dele understotter geeldende
leere- og leeseplaner for grundskolen og ungdoms-
uddannelser.

Et gennemgaende og vigtigt aspekt af leeringsmil-
joet er oplevelsen af et varmt, kreativt og stem-
ningsfyldt rum, der meder bgrnene pa en inspi-
rerende og levende made, og som giver dem lyst
til at opholde sig i rummet. Et veesentligt punkt i
leeringsstrategien er, at bornene ikke kun skal leere
om materialebevidstned som et abstrakt begreb i
undervisningen. De skal ogsé opleve den i design-
veerkstedet, hvor kvaliteten af det design, de mo-
der i udstillingerne, skal afspejles i de materialer,
de her far i hezenderne. Det samme geelder laerings-
enhedens prioritering af beeredygtighed, der bade
pad et indholds- og materialemaessigt plan, skal
afspejle museets strategiske holdning til omradet.
En anden ting, som leeringsstrategien skal inde-
holde, er en tredelt opdeling i de tilbud, som in-

stitutionen vil udbyde, saledes at der kan skreed-
dersys de bedst mulige lgsninger til henholdsvis:

1. Born og familier (de frie barn)
2. Born og institutioner/skoler (leeringstilbud)
3. Born i fritiden (ekstratilbud)

Barn og familier: Far deres eget lokale pa museet,
hvor barn har mulighed for at opholde sig sammen
med en voksen. Her vil der veere en formidler, der
kan seette forskellige alderstrin ind i alderssvaren-
de aktiviteter, der er udarbejdet pa baggrund af
aktuelle udstillinger. Det er ogsa gnsket at kunne
tilboyde foreeldre og bern en “designsgndag” sam-
men i museets veerksted, hvor man for en sym-
bolsk sum kan f& adgang til faciliteterne, materialer
og en formidlers hjeelp og vejledning til forskellige
designtematikker.

Barn og institutioner/skoler: Museets formidlings-
afdeling skal pa& baggrund af peedagogisk forskning
udarbejde seerlige leeringstilbud til grundskoleforlab
og forlgb pa ungdomsuddannelserne, der forholder
sig til undervisningsministeriets lzeringsmal. Det er



selvfolgelig oplagt at arbejde med faget handveerk
og design, men ogsé fag som natur og teknik, ma-
tematik, billedkunst og engelsk vil det veere givtigt
at koble sammen med viden om design i koncen-
trerede forlgb. Forlebene skal kunne erstatte nor-
mal skoleundervisning og som sadan kunne glide
direkte ind i en normal skoledag. Alle barn i Tender
Kommune har adgang til gratis buskersel, hvorfor
transporten kun vil veere en tidsmeessig udfordring
og ikke et gkonomisk problem for skolerne. Forlg-
bene skal koste et fast belab.

Na&r det er oplagt, skal leeringstilbuddene leegge op
til samarbejde med eksterne samarbejdspartnere
sasom Designefterskolen i Hajer, Mindfactory by
Ecco eller en geesteleerer i form af en selvsteendig
designer, temrer, snedker eller en medarbejder i en
administrativ stilling fra en designvirksomhed.

Barn og id: Endelig skal bern mellem 8-14 &r
kunne melde sig i en berneklub og de unge mellem
14-18 &r kunne melde sig pa et hold og “géa til de-

sign” efter skoletid.

Hans Hi
> s Chaj
and 'n.le WDr]:jrs
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Disse hold er for de seerligt interesserede barn og
unge, der gnsker at udvikle deres kreative talent
og samtidig er interesseret i handveerk eller udvik-
ling af processer, services og samfund. En naturlig
samarbejdspartner pa& dette omrade ville veere kul-
turskolen i Tender, der ogsa arbejder pa at optime-
re de kunstneriske og kulturelle tilbud til bern og
unge efter skoletid, men ogsa omradets handveer-
ker- eller designvirksomheder, sdsom forskellige
temrer/snedkervirksomheder, Findahl i Skeerbaek,
Lifetime i Hojer eller Okholm Lighting.

Det skal veere behasftet med et gebyr/omkostning
at ga til design, der skal have en sadan staerrelse, at
udgifterne til aktiviteten kan ga i nul.

Safremt institutioner lige fra en vuggestue til et
universitet ensker at bruge veerkstedet til et seer-
ligt lege- eller undervisningsforlgb, vil veerkstedet
kunne lejes ud pa kontraktmaeessige vilkar.

Voksne:
Voksenstuderende: En vigtig faglig formidling af
Wegners handveerk er afholdelsen af master clas-

ses for professionelle eller dygtige amaterer i for-
skellige snedker-, polstrer- eller fletteteknikker eller
for studerende pa designskoler i ind- og udland.

Det feerdige museum skal derfor ogsa have etable-
ret et sterre veerksted for voksne. Hensigten med
lokalet er, at det skal fungere som et sted, hvorfra
institutionen kan tilbyde seerlige mesterleeretimer
inden for et helt specifikt omrade af de handveer-
ker- og designfag, der direkte relaterer sig til Weg-
ner, hans zestetik og hans sezerlige méde at teenke
design pa. Undervisningen skal veere tilgeengelig for
den besegende, enten ved at de fysisk ma kigge de
studerende/héndveerkeren over skulderen, se ind |
rummet gennem en glasveeg eller, nar det ikke kan
lade sig gore, da ved at timerne bliver livestreamet.

Udenlandske studerende: De forskellige master
classes skal sammen med udflugter til relevante
institutioner i omréadet, sdsom magbelfabrikanter,
mebelhuse, andre museer, diverse handveerksud-
gvere samt teoretisk undervisning i designhistorie,
designledelse og entrepreneurship udgere grund-
laget for at oprette sma hold for udenlandske de-

signstuderende, der gnsker indsigt i den danske
designtradition og de vigtigste fodekeeder i den
danske designbranche. Disse undervisningsforlgb
skal have en 2-4 ugers varighed, hvor Museum
Wegner ogsé serger for indlogering og forplejning
pa fx et nyt campusomrade i Tender.

De udenlandske skoler eller den studerende skal
selv betale for ophold og forlgb som disse. Belg-
bets storrelse udregnes fra gang til gang og er af-
heengig af forlgbets indhold.

Formidlingsarrangementer:
Eksempler pa formidlingsarrangementer med til-
knytning til museets kerneomréade kunne veere:

Veertsrolle i forhold til uddeling af Wegnerprisen
“Wegners dag” med forskellige aktiviteter.

- Premiere pa dokumentar om Wegners arbejde
eller lignende film, udgivelser mm.
Nationale og internationale kunsthandveerk-
og designkonferencer samt konferencer eller
maoder om beeredygtigt byggeri, klimaplaner

mm.
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Anden formidling:

Anden formidling i form af koncerter, teater, film-
fremvisning mm. skal have et klart tilhersforhold
til museets kerneformal: at indvie den besggende i
kunsthandveerk og designs betydning og veerdi for
den enkelte med udgangspunkt i Wegners designs.
Der findes andre museer, hvor formidlingsstrate-
gien har haft en meget liberal tilgang til at arran-
gere andre former for formidling pa museet, end
den der knytter sig til museets kerneomrade. De
har i perioder opnaet stor synlighed og et andet
publikum, men der findes ingen undersogelser af,
om det generelle publikum herefter er blevet mere
mangfoldigt eller har faet en bredere folkelig for-
ankring.® Det er derfor en vej, som det ikke umid-
delbart er hensigtsmeessigt at betreede.

Malgrupper

Helt overordnet gnsker museet at blive et sted,
hvor ingen gar skuffede fra. Det skal kunne fan-
ge alle modsatrettede storrelser fra borgere fra lo-
kalomradet til tilrejsende turister, barn savel som
voksne samt besggende uden forkundskaber sével
som professionelle eller megbelentusiaster. Og i alle

/, // /J‘ /\}/ - /';-
// ,—‘v, ,\/,.,‘,
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disse kategorier findes der personer, der sgger ro
og refleksion, personer, der sgger leering, personer,
der bare ‘skal have tiden til at ga pa en ferie og
tikke en seveerdighed af’ samt personer, der er til-
trukket af museets faglige indhold.

Det er dog userigst at argumentere for at skabe et
museum for alle, idet alle betyder ingen, s& vi har
valgt nogle segmenter ud, som vi i seerlig grad vil
arbejde pa at gere museet relevant for:

Designinteresserede og -entusiaster fra hele ver-
den:

Museum Wegner skal veere et sted, der helt natur-
ligt kan tiltreekke geester med interesse for design,
men ogsa deciderede designentusiaster fra hele
verden. De skal betragte museet som et sted, de
vil prioritere at tage hen og vende tilbage til, fordi
der er rart at veere, fordi de kan se design, de ikke
kan se andre steder, og fordi de bliver udfordret
pa deres viden og sanser. Gennem en forudgaende
henvendelse til museets samlingsansvarlige, skal
bespgende, sammen med den samlingsansvarlige,
ogséa kunne tilga museets magasiner for at fa vist
seerlige objekter eller mabler.

Stedet vil ikke fa karakter af et oplevelsescenter,

hvor underholdning, reenactment og interaktiv
formidling udger hovedingredienserne, men det
vil veere et sted, hvor der i udstillingssalene og de
andre publikumsomréder er fokus pa eestetik, san-
selig veeren og hvor der er mulighed for fordybelse.

Lokalt publikum:

En anden vigtig malgruppe for Museum Wegner er
lokalbefolkningen. Tander er en lille by med et lille
befolkningstal beliggende i et omrade af Danmark
uden motorvejs- eller betydelig hovedvejstilkarsel.
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med pabegynde den lange feerd indenfor mabel-

branchen, der gjorde ham international bergmt

Bern og unge:

Museet skal ggres attraktivt for bern og unge. Det

skal ske igennem stedets leeringsstrategi, der bade

skal henvende sig til dem, der kommer til stedet

som ‘lgse’ bern, dvs. at de kommer som privatper-

soner sammen med familien eller andre voksne

men ogsa til dem, der kommer, fordi de er en del af

en skoleklasse, et fritidstiloud eller andre offentlige

institutioner, der har vurderet, at et museumsbe-

seg er nyttig leering.
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Til begge kategorier af bern skal der veere tilret-
telagt alderssvarende undervisning. Med Louisiana
og Designmuseum Danmark som forbilleder, vil
denne leering ikke veere en integreret del af udstil-
lingslokalerne, men i stedet have sine egne tilste-
dende lokaler/vaerksteder, hvor der altid vil veere
uddannet personale til at seette opgaver i gang,
leere fra sig og holde opsyn med bornene. Dette
forstyrrer hverken bernenes koncentration om et
opgavetilbud eller de andre besggende, der méske
netop vil fele at hans/nendes museumsoplevelse
forstyrres af barnenes kreative energi. Museet Vil
pd denne made ogsa henvende sig til bgrnefami-
lier, men fra museets side er det helt bevidst, at
besgget er nedt til at fungere enten pd bernenes
preemisser eller det voksne publikums preemisser,
idet formidlingen til henholdsvis den ene og den
anden gruppe er adskilt. De voksne i en barnefami-
lie skal derfor indstille sig pa& at bruge tid i et rum,
der er indrettet pa bernenes preemisser eller ogsa
skal barnene indstille sig pa ‘et voksenbesag'



Tyske geester:

Nordtyskland er museets baghave. Wegner blev
teknisk set fedt i Tyskland, og voksede op med
den tyske kultur som en veegtig kulturbaerer igen-
nem hele sin opveekst. Nordtyskerne er mentalge-
ografisk teettere pa Tender end kebenhavnerne.
Flensborg ligger under en time veek og metropolen
Hamborg, der har en stor kulturelskende befolk-
ning, ligger under to timers karsel fra et fremtidigt
Museum Wegner. Det samme gor de tyske ger
Fohr og Sylt, der betragtes som et ferieparadis af
mere velstillede tyskere, som dele af Wegners mg-
belsortiment naturligt henvender sig til. Museum
Wegner vil veere baret af et navn og en kvalitet,
som har alle muligheder for at kunne tiltreekke et
kulturinteresseret og kgbedygtigt nordtysk publi-
kum, der ikke kun vil veere interessant for Tender
Kommune, men ogsa for hele regionen, at fa til eg-
nen som turister.

Digitalt publikum:
| en verden, hvor forholdet mellem mennesker og
steder med ét er blevet omkalfatret af en global

pandemi, giver det mening at udvikle et innovativ
webbaseret Museum Wegner parallelt med ud-
viklingen af et fysisk museum. Dette stiller krav
til teknologisk know-how, story-telling og grafisk
oplevelsesdesign - en opgave, der teknisk skal ud-
liciteres til eksterne kreefter. Men det stiller ogsa
krav til en ny &benhed i form af gget digital bruger-
inddragelse, og hvad der deraf ligger af afgivelse af
kontrol i interaktionen med museet. Et webbaseret
Museum Wegner dbner op for en potentiel global
verden af brugere, der maske aldrig far mulighed
for at besgge museet fysisk, men til gengeeld kan
bespge det virtuelt. Det udvider kendskabet til mu-
seet, men laegger ogsa en yderligere dimension til
oplevelsen af museet for de brugere, der allerede
fysisk har veeret i Tender.

Museet vil fokusere pa en digital formidling af ste-
det og dets arrangementer i stedet for at gore det
fysiske besgg fuld af digitale muligheder.

Der onskes at blive indledt en dialog/brainstor-
ming session med et designfirma om en innovativ,
kunstnerisk, faglig relevant og inspirerende digital
museumslasning.

Beaeredygtighed

Et af museets helt centrale veerdier er beeredygtig-
hed. Ved at have en ekstern bzeredygtighedskoor-
dinator tilknyttet skal museet undgé at dets tiltag
fremstar som “greenwash”, men bliver en fuldt ud
integreret del af de processer og valg, som treeffes
pd, af og for institutionen.

Det skal veere en naturlig del af maden, museet
er bygget pa, den daglige drift (vand, el, varme),
handteringen af museets affald og valg af mate-
rialer, transporter, salgsgenstande, mad mm. Alt
sammen noget, der peger tilbage pa, hvad godt de-
sign kan gere for miljget. Derudover vil det kunne
fremsta som et ekstra formidlingstiltag for stedet
og som et led i museets markedsferingsplan.

P& sigt er det ogsd Museum Wegners gnske at
omdanne og geninvestere hvert enkelt besog pa
stedet til en skov. Bade for kunne streebe imod at
blive en CO2-neutral institution, men ogsa for at
kunne formidle og undervise i tree, treesorter og
treeindustri.
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Flere og flere kunstneriske institutioner teenker al-
lerede bezeredygtighed ind i deres visioner, strate-
gier og konkrete projekter. Det er pa vej til at blive
implementeret pa et helt overordnet plan i Statens
Kunstfond, og det ses konkret udmegntet i en mu-
sikfestival som Northside | Aarhus, der sammen
med konsulentfirmaet World Perfect, har udarbej-
det omfattende planer for, hvordan festivalen hele
tiden kan blive gronnere og grennere.

| en rundsperge blandt deres brugere havde man
spurgt til deres reason-to-go, hvorfor de valgte at
tage pa Northside? Foruden musik, altsd indholdet,
pa en forsteplads, atmosfeeren pé festivalen pa en
andenplads®, kom beeredygtighed ind pd en tred-
jeplads.” Det forteeller noget om, hvor meget det
fylder hos unge mennesker i dag at gere s lille
et indhug pa klodens ressourcer som muligt, nar
de skal veelge kulturelle oplevelser til og fra. Beere-
dygtighed er derfor prioriteret som en af de mest
vigtige veerdier i Museum Wegner.

Designidentitet

Foreningen til etableringen af et museum for Hans
J. Wegners mobelkunst har truffet beslutning om
et fremtidigt navn for museet samt faet udviklet et
logo og en visuel identitet, som foreningen bruger
i tiden, hvor projektet modnes og finder sin form.
Ved oprettelsen af Museum Wegner har institutio-
nen mulighed for at overtage en identitet, der al-
lerede figurerer i folks bevidsthed, og dermed ikke
behgver en indkeringstid for at f& effekt. Men en
fremtidig museumsbestyrelse kan ogsa veelge at
ga helt andre veje i forhold til en visuel identitet.
Det vigtigste her er, at navnet er kendt.

Logoet baserer sig pa en klassisk brug af versaler,
der har den fordel, at de kan skabe en lige under-,
over- og sidekant, mens designidentitetens brug af
farver er taget fra farveholdningen i Wegners man-
ge mobel-, landskabs- og portreetakvareller. Disse
veerker er holdt inden for den samme toneskala,
hvilket giver foreningens visuelles udtryk en gen-
kendelig helhed.
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Relevans og samarbejdspartnere

Etableringen af et helt nyt museum skal forst og
fremmest give mening og have relevans rent fag-
ligt, hvilket de foregdende afsnit har argumenteret
for. Men for at et museum kan opna varig succes,
er det ogsa vigtigt at teenke det ind i andre sam-
menheenge. Hvordan vil det passe ind i eksisteren-
de lokale kulturelle tiloud? Er det oplagt, at det kan
finde samarbejdspartnere pa et nationalt og inter-
nationalt plan, har det relevans set i en national
og international kontekst, og hvad mener udvalgte
neglepersoner fra forskellige brancher og institu-
tioner om ideen om et kommende Museum Weg-
ner? Det vil de folgende afsnit kaste lys over.

Lokal relevans:

Kulturarv med steerk lokal forankring og en steerk
lokal identitet er blevet et konkurrenceparameter
mellem storkommunerne efter kommunesam-
menlaegningerne i 2006. | kampen om at fa til-
flyttere og turister til kommunen er der opstaet et
gget behov for at fremhaeve det, nabokommunen

ikke har og ikke kan f&, hvilket gor kunst og kultur

med et iboende stedsbundet potentiale til en efter-
tragtet komponent i at f& skabt gkonomisk veekst
gennem seeregne og relevante oplevelsestilbud.

| forvaltningen af et lgdigt og bundsolidt brand,
som Hans J. Wegner har udviklet sig til i lobet af de
sidste 75 ar, og set i lyset af, at dette brand stadig
udgoer det daglige bred for rigtig mange arbejds-
pladser i Danmark, skal der findes den helt rigtige
balance mellem det at veere et sted baret af fag-
lighed, ledighed og kvalitet p& den ene side og del
af en underholdnings- og oplevelsesindustri p& den
anden side. Der ligger her et ansvar, der reekker
ud over forvaltningen af en historisk arv. Alt hvad
museet gor kan potentielt pege tilbage pa en vigtig
igangveerende industri for Danmark, hvilket kreever
en ekstra lydherhed overfor instanser, der normalt
ikke er en del af det danske museumslandskab.

| forhold til andre kommunalt stettede kulturinsti-
tutioner i Tender Kommune, bade de eksisterende
og de institutioner, der endnu er pa tegnebreettet,
vil Museum Wegner kunne ses som et fint supple-
ment.

Foruden vandtarnet med Wegners Stolegave anno
1995, som et Museum Wegner vil komplemen-
tere pa en fantastisk made, ligger der fire andre
afdelinger under den feelles museale enhed Mu-
seum Senderjylland i kommunen. Hejer Molle og
Drohses Hus fungerer som henholdsvis formidler
af vadehav, fugle- og marskliv og som formidler
af kniplingshistorien i Tgnder. Begge fagligheder
udspringer af et stedsbundet potentiale ligesom
Wegner, hvilket gor dem til god additiv formidling
i forhold til formidlingen p& Museum Wegner. Fag-
lighederne pa det gamle Tender Museum og Sgn-
derjyllands Kunstmuseum, der henholdsvis om-
handler vestslesvigsk kunsthandveerk og historie
samt nordisk kunst, vil i mange tilfaelde med fordel
kunne ses i forleengelse af et besgg pd Museum
Wegner.

Ud over Museum Senderjyllands afdelinger og
forprojektet til Museum Wegner, stotter kommu-
nen yderligere to fantastiske kulturinstitutionelle
projekter in spe: Et oplevelsescenter omkring den
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gamle Zeppelinbase i Tender og et udstillings- og
artist-in-residence center i Hejer for tekstilkunst-
nere. Det vurderes at der iseer omkring tekstil-
centret kunne opstd en seerdeles frugtbar faglig
udveksling af kontakter, viden og publikum med
Museum Wegner.

National relevans:

| Danmark findes der ikke mange statsstottede
museer, der arbejder med design. | erkendelse af,
at der fra befolkningens side er et sterre og storre
gnske om at se kunsth&ndveerk og design pé et
hojt niveau og at det dermed ogsa tiltreekker muse-
umsbesegende, har flere kunstmuseer dog forsegt
at satse mere og mere pa kunsthandveerk- og de-

signudstillinger. Det geelder HEART i Herning, Loui-
siana i Humlebaek og KUNSTEN i Aalborg samt det
kulturhistoriske Museum Koldinghus (den samling,
der i dag herer under Museum Kolding).

Af egentlig statsstottede designmuseer i Danmark
findes der dog kun to: Designmuseum Danmark
som er et rent designmuseum og Trapholt, der del-
vis far sin statsstette for at veere kunstmuseum,
delvis for at huse en stor stolesamling af diverse
danske designere.

| tilleeg hertil findes de to fagspecifikke kunsthand-
veerkermuseer: Glasmuseet i Ebeltoft og CLAY |
Middelfart, der dog ikke er statsstottet. Museum

okholmlignting

FRITZ HANSEN

PANDUL

FREDERICIA’

FURMNITURE

Wegner vil af den grund umiddelbart have mest til
feelles med disse to museer, da det i kraft af sin
basisudstilling vil opfattes som et museum for
mobler. Men det vil i sin orientering imod et langt
bredere fagfelt i seerudstillingsstrategien veere et
museum, der i hgjere grad kan sammenlignes med
Designmuseum Danmarks udstillingsprofil, men
som principielt set ikke leegger sig i nogen eksi-
sterende museumsgruppe i Danmark. Et Museum
Wegner vil séledes udvide feltet af institutioner i
Danmark, der tager den rige danske designarv al-
vorlig, men som ogséa byder sig til som en fremtidig
samarbejdspartner for de eksisterende beslegtede
danske museer, der beskeeftiger sig med kunst-
handveerk og design, teknologi og naturvidenskab.
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Morgan Journal -- 2

He is the dean of Scandinavian furniture designers,

a man whose ideas have swept the world in the last 25 years.

Wegner calls California's Charles Eames the world's

greatest chair designer, but Eames bows to Wegner.

Between them, they have changed the way that much of the

world sits.

Wegner and his colleagues have made Scandinavia a

region in which homes, offices, and business houses are

often distinguished by good interior design. Danes are

absorbed by coverage of design in newspapers and magazines

and on television.

By contrast, Americans are curtained off from some of

the best in design, Wegner believes, by their own interior

decorators.

Ve

Hans

§

Wegner with Charles Bames



Gennem feelles projekter inden for forskning-, for-
midling-, indsamlings- og udstillingsvirksomhed
med disse institutioner vil Museum Wegner bidra-
ge til at lgfte et musealt omrade i Danmark, der |
forhold til udlandets interesse og designs histori-
ske vigtighed for Danmark, er alt for underbelyst

og uudforsket.

International relevans:

Som museum skal Museum Wegner forst skabe
et netveerk, bevise sit potentiale og ikke mindst
sin kuratoriske kunnen for museet kan forvente
at finde betydelige internationale samarbejdspart-
nere. Det forventes dog, at Hans J. Wegner-nav-
net i sig selv har en brand-power, der formodes at
kunne hjeelpe denne proces godt pa vej allerede
fra et tidligt stadie af Museum Wegners levetid.
Ambitionen pa det internationale omréade er hgj vel
vidende, at det ikke er alle kulturinstitutioner eller
museer inden for kunsthandveerk og designom-
radet, der hverken kan eller ansker at beskaeftige
sig med Wegner. Mulighederne for internationalt
samarbejde er derfor snzevret ind, hvis man ikke
teenker bade szerudstillinger og samlingen bredere
end Wegner fra museets start.

Med et enkeltmandsmuseum har man en naturlig
og veegtig markedsforing gennem et enkelt navn,
som de fleste kan forholde sig og have forventnin-
ger til. Men i denne store fordel ligger der ogsa en
naturlig begreensning, da man leegger alle sine g
i én kurv.

Det bliver derfor endnu vigtigere at satse pa stort
anlagte seerudstillinger, der ikke kun gor Wegner
til hovedperson, men ogsa til en biperson i univer-
ser af design, kunst, arkitektur, naturvidenskab og
teknologi, sdledes at fagligheden bredes ud og gor
museet til en attraktiv samarbejdspartner for man-
ge forskellige museer.

Lige sa vigtigt er det, at museets samling udvides
til at omfatte besleegtede kunsthdndveerkere, de-
signere, kunstnere, handveerkere, ingenigrer, biolo-
ger og arkitekters veerker, séledes at spaendvidden,
af det, museet kan praestere rent kunstfagligt ud
fra egen samling, udvides.

P& denne baggrund bliver det naturligt at opse-
ge udenlandske samarbejdspartnere som: Alvar

Aalto Foundation i Finland, Charles & Ray Eames
Foundation, Isamu Noguchi Museet, Henry Moore
Foundation, Nolde Stiftung og Picasso Museet for-
uden de mange nationale design-, kunst- og natur-
historiske, videnskabelige og teknologiske museer,
der findes rundt omkring i verden.

Edorsements:

Det er vigtigt for projektet at kunne bevise, at det
ikke kun er foreningens og stetteforeningens med-
lemmer, der finder relevans i udviklingen af et nyt
Museum Wegner.

Der er pa den baggrund talt om projektet med en
reekke fremtidige samarbejdspartnere for muse-
et, virksomheder, samt en reekke personer og in-
stitutioner med betydning for museets fremtidige
indsamling af museumsgenstande, arkivmateriale
og museets gkonomi. Her fremleegges deres hol-
dinger og reaktioner i citatform som et bevis for
museets relevans:
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Danske
Kunsthandvaerkere
& Designere

Juhani Pallasmaa, arkitekt, skribent, professor emeritus Aalto University:

"Hans J. Wegner is undoubtedly one of the most significant furniture designers of the entire modern era. In his work he com-
bined a modern structural, functional, ergonomic and aesthetic vision with the finest qualities of Danish craftsmanship. As a
consequence of this synthesis, his furniture designs feel calmingly ageless, traditional and uniguely personal at the same time.
Having visited the Hans J. Wegner Collection in Tender, | wish to support the idea of a new museum dedicated to the life and
life's work of this Danish Master. In our age, when buildings and design objects are increasingly distanced from traditional arts
and skills of making, this museum has surely a universal message and significance.”

Tommy Nissen, formand Tender Handveerkerforening:
"Selvfolgelig skal vi have et Museum Wegner til Tender! Han er ikke kun kendt som en af de storste handveerkere i vores lille
forenings historie, han blev jo kendt i hele verden! Og med alle de penge til driften fra familien... det kan kun gé& for langsomt.”

Sten Hansen, formand Museum Wegners Venner:

"Det er en oplagt mulighed at etablere et Museum Wegner i Tender. Her er Hans J. Wegner fodt og uddannet handveerker, hvil-
ket har preeget en stor del af hans arbejde gennem tiden. Vi har etableret Museum Wegners Venner for at stotte arbejdet med
tilblivelsen af et Museum Wegner og ser frem til, at det bliver en realitet i Tender. Det fortjener Wegner, og det fortjener Tender”

Barry Phipps Art Historian University of Cambridge:

"From an English perspective, Wegner is a truly unique designer who modernized the world of furniture through his use tradi-
tion. At the Maller Institute, Churchill College at the University of Cambridge, many people have questions about the furniture
because they seem so distinctly Nordic. It would be a pleasure to be able to send them to the new Wegner Museum in sunny
Tonder. Seize the chance Denmark - you have a ungiue project!.”

Hanne Sénnichsen, forperson Danske Kunsthéndvarkere & Designere:

”Der mangler i den grad udstillingssteder for kunsthandveerk og design i Danmark. Et museum i Tender for stjernedesigneren
Wegner, der bade kommer til at huse en permanent udstilling, et arkiv, en forskningsenhed, formidling af design til barn og unge
samt skiftende seerudstillinger med kunsthandveerk og design, det er en gnskescenarie for 0s.”
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Michael Gaarde-Nielsen, direkter Schackenborg Slotskro:

"Wegner-mabler er noget alle i Danmark kender. For at udvikle Tender som by og destination er der behov for, at det kultu-
relle omrade bliver udviklet endnu mere. Vi kan pa Schackenborg se, hvilken betydning det har haft at f& Wegnermebler ind i
herskabsstalden. Mange besggende kommer udelukkende for at se dem. Et Museum Wegner vil seette turbo pa udviklingen af
det kulturelle omrade i Tender Koommune. Det vil, sammen med bl.a. et besag pa Schackenborg Slot, hjeelpe med at holde pa
turisterne, sa de veelger at blive og overnatte i omradet, fordi der er flere store seveerdigheder at besgge nzeste dag.”

Bo Bjerggaard, ejer af "Galleri Bo Bjerggaard” i Kebenhavn:

"Tonder har her faet en af byens storste gaver til dato. Det er hgjst useaedvanligt, at rettighedshavere til sa stor en kunstnerisk
arv gar ind, ikke kun og er med til at stifte en museum, men ogsa vil veere med til at drifte det i s& udstrakt grad. Alle kender jo
Wegner. Dette vil seette Tonder pa verdenskortet.”

Mette Boye Sgrensen, Managing Director, Hydro Denmark
"Wegner er en af de storste mobeldesignere i verden. Et museum der viser hans mgbler sammen med processen der skabte
dem, vil ikke kun gore os, der har en hverdag i Tender stolte, men ogsa bringe verden til Tender.”

Tomonori Sakon, redakter MODERN LIVING / Hearst Digital Japan
”In 2015 | was so fortunate to be able to go to Denmark with my mentor Mr. Noritsugu Oda who was going to receive the first
Wegner Prize. Mr. Oda was very overwhelmed and so was I. Wegner is a very talented furniture designer. | am delighted to hear

that you will honor him with a museum in Tgnder. It will resonate as very important news in the world of design.”

Mr. Noritsugu Oda, mgbelsamler Japan

”"Hans J. Wegner is a great figure born in Tender and one of the world’s leading furniture designers of the 20th century. Many
of his achievements and works have had a great influence on furniture designers, architects and interior designers all over the
world. If the cultural heritage he left behind can be passed down to posterity as the Wegner Museum, people from all over the
world will visit the Tender. | owned 163 types of his chairs as research materials, but | donated all the collections because | wan-
ted to build a museum in Higashikawa city, Hokkaido. Higashikawa is a small town with a population of about 8,300, but it is a
town with a high awareness of culture. In the future, I think it would be wonderful if we could form a sister city tie-up between
Tender and Higashikawa, and start exchanges. | sincerely hope that Hans J. Wegner Museum will be realized.”
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Organisation og gkonomi

Maskinrummet pd museet udgores af en medar-
bejderstab, hvis motor drives af et godt arbejds-
milje, en driftsgkonomi, der svarer til museets
ambitionsniveau og en dagligdag, hvor det al-
tid er sjovt og udfordrende i overensstemmel-
se med museets veerdier at udmente mission
hen imod en realisering af visionen. Dette for-
drer et stabilt personale og en dygtig ledelse.
Medarbejderstaben udger den sterste post pa mu-
seets budget, hvorfor det giver god mening at be-
skrive disse punkter i forleengelse af hinanden.

Til udarbejdelse af den folgende liste over Museum
Wegners medarbejderstab og driftsbudget er der
skelnet til personale og budgetter p& museer, som
Museum Wegner i storrelse og ambitionsniveau
skal kunne sammenligne sig med, herunder: Mu-
seum Jorn i Silkeborg, Kunstmuseet i Tender samt
Nolde Museet i Seebull.

Konceptets efterfelgende finansieringsplan, der
er lavet pa baggrund af traditionelle museale ind-
teegtssummer, er vurderet kvalificeret, men tallene

er konservativt sat.




Medarbejderstab

Faglige medarbejdere:

1x Daglig leder/direkter

1 x Museumsinspekter

2/3 x Faglig assistent

1x Samlings- og arkivinspektar

1 x Forsker ph.d-stipendiat eller post doc
- delvist eksternt finansieret

Kommunikation, formidling og undervisning:
1 x Undervisnings- og formidlingsleder

1/2 x Formidlingsassistent og eventansvarlig
1 x Kommunikations- og SoMe-ansvarlig

@konomi:
1x Bogholder

Konsulentfaglig bistand:
14 x |IT
1/4 x Baeredygtighedskonsulent

Praktiske medarbejder:

1x Bygnings-, have- og sikkerhedsansvarlig

1 x Handveerker/Udstillingspraktiker

1/3 x vakant stilling til eksterne handveerkere ad
hoc

1 x Cafebestyrer

3 x aflgsere og weekendvagter (timeansat)

1x Rengeringsassistent (eller 2 halvtidsstillinger)

1 x Butiksansvarlig/billetsalg

3 x aflgsere og weekendvagter (timeansat)

| alt:

14,5 arsveerk

+ ph.d/post doc

+ 6 timelgnsansatte

Medarbejderstaben har en sadan sterrelse, at der
ikke leegges op til mellemlederfunktioner, s& der
bibeholdes en forholdsvis ‘flad" struktur, hvor der
refereres direkte til direktgren fra alle personale-
grupper. | tilfeelde af dennes midlertidige fraveer
overtager vicedirektgren beslutningsansvaret i for-
hold til ledelse og akonomi. De forskellige persona-
legrupper fastholder beslutningsansvaret for deres
respektive fagligheder.

Vicedirekteren udpeges af den pageeldende direk-
tor, men ma formodes at blive enten museums-
inspekteren, undervisnings- og formidlingslederen
eller bogholderen. Disse udger sammen med den
bygnings-, have- og sikkerhedsansvarlige hand-
veerker og direktgren museets ledelse.

47



48

Finansieringsplan

Traditionelt set har statsstottede museer folgende
muligheder for at finansiere deres drift og aktivi-
teter:

- Entré

- Café og museumsbutikker

- Tilskud fra fonde og organisationer

- Sponsorstotte

- Museumsklubber og aktiviteter

- Tilbud fra erhvervsliv og organisationer®

Selvom Museum Wegner gnsker at veere en pri-
vat selvejende institution, der saledes ikke @nsker
at spge om statstilskud, (idet et sadant tilskud vil
veere beheeftet med en reekke modydelser, krav
og forventninger til forvaltningen af museet, der
ikke er gnskveerdige), vil museet have de samme
forudseetninger for at finansiere sin drift som de
statsstottede museer.

Forudseetningen for en realistisk driftsgkonomi
er, at der kan findes en lgsning, hvor Museum
Wegner bliver gkonomisk knyttet dels til Tender

Kommune, dels til de to rettighedsindehavere Eva
Wegner samt Marianne Wegner.

Med et fast arligt gkonomisk driftstilskud direkte
fra henholdsvis Tender Koommune, Eva Wegner og
Marianne Wegner, vil museet, alt afheengig af be-
lobets storrelse, kunne opna den grunddrift, der
er sa vigtig for projektets fremtidige gkonomiske
beeredygtighed.

Et realistisk driftsbudget er ogsa en forudseetning
for, at der kan findes kapital hos eksterne fonde il
byggeriet, da ingen ansker at bygge til en drift, der
ikke i vid udstreekning er sikret.

Faste tilskud fra rettighedshaverne og Tender
Kommune vil desuden give Museum Wegner et
solidt afseet for selv at kunne skaffe de resteren-
de penge til den gvrige drift gennem en betydelig,
men realistisk, egenindtjening.

En onskveerdig stotte fra Wegnerproducenters
side kan veere i form af donationer til samlingen fra
deres egen produktion, eller et direkte gkonomisk

tilskud til et brugt eksemplar af et mabel fra deres
egen historiske eller nutidige produktion. Det vil
give mening i forhold til museets raison d'étre og
pad denne méde vil man kunne undgd, at direkte
gkonomiske tilskud til museet kan opfattes som
kgb af indflydelse pa museets forehavender. Mu-
seum Wegner bliver ikke et virksomhedsmuseum.
Der ma ikke opsté interessekonflikt eller foretages
modydelser overfor en part.

Modsvarende forpligter museet sig pa at engage-
re sig lokalt, dvs. vedsta sig en lokal forpligtelse i
form af grundleeggelse af en miljgmeaessig beere-
dygtig institution samt at tage del i en feelles social
ansvarlighed.



Det folgende knytter enkelte kommentarer til de
gvrige mulige driftsindtjeningsmuligheder:

Entré:

Tonder Kommune, Tender turistforening og Tan-
dermarskinitiativet mm. har i gjeblikket gang i en
lang reekke tiltag, der skal treekke flere turister til
omradet.

Desuagtet, dvs. uathaengig af hvad disse tiltag kan
treekke til omradet af turister i fremtiden, anslas
det, at Museum Wegner kan opné et realistisk be-
spgstal i omegnen af 50.000 om aret - et tal, der
er opnaet ved en sammenligning af fx Kunstmu-
seet | Tonders og Nolde Museets besggstal over
en arreekke.

Med en entrépris pa 100 kr. for voksne (ca. 65%),
50 kr. for pensionister og studerende (ca. 25%)
samt en raekke gratister (10%) giver det en ind-
tjening p&: 3.875.000 kr./ar.

Cafe:

Museumscaféer og -butikker er som udgangs-
punkt noget, de fleste museer gnsker at have,
fordi caféen og butikken i sig selv kan have en til-
treekningskraft pa publikum. Men ogsa fordi det er
noget, der giver publikum et varieret besgg, noget
der kan agere som en forleenget formidlingssta-
tion for det udstillede design og kunsthandveerk,
noget, der giver en naturlig pause og dermed for-
leenger museumsbeseget, men ogsa noget publi-
kum forventer at mede, nar de tager pa museum.

Det er dog enheder, der kan veere sveere at fa til
at give overskud, hvorfor nogle museer veelger at
lade iszer caféer drives af en ekstern partner. Pa
denne méde har de ikke indflydelse pa driften og
personalet, men de er til gengeeld sikret en leje-
indteegt.

Museum Wegner gnsker dog ikke at udlicitere ca-
fedriften, idet den ogsé er en del af formidlingen
af stedet. Det er derfor vigtigt at kunne treeffe be-
slutninger vedrerende sortimentet af mad, hvor

det stammer fra og hvor stort et aftryk caféen
seetter pa beeredygtighedskontoen.

Caféen forventes at give et beskedent overskud i
omegnen af: 0 =100.000 kr.

Museumsbutikken gnsker institutionen ogsé selv
at drive. Da butikken i hgj grad ogséa betragtes
som en del af formidlingen og ikke mindst som en
betydelig udadvendt del af baeredygtighedsstra-
tegien, er det vigtigt, at museets ledelse har fuld
kontrol med, hvad der kan og mé salges herfra.

Butikken forventes at give et overskud i omegnen
2f:100.000 - 150.000 kr.
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Tilskud fra fonde og organisationer:

Fonds- og organisationstilskud kan normalt ikke
spges til den almene drift, hvorfor tilskud som dis-
se neesten 100% gar til seerlige tiltag sésom ar-
rangementer og erhvervelser, men iseer seerudstil-
lingsvirksomhed. Et udstillingskatalog er dog som
regel en del af et seerudstillingsbudget og et even-
tuelt overskud af salget herfra, indgar selvfolge-
lig som en del af museumsbutikkens omseetning
og derfra ind i driften. Men det er en post, der er
sveert at kalkulere med og dermed ikke medtaget
i disse forelgbige belgbsoverslag.

Der skal som en hovedregel ikke regnes med et
overskud pa denne post, der overstiger meget
mere end 50.000 (som kan hentes ind péa fx til-
skud til lgnudgifter i forbindelse med seerlige pro-
jekter).

Sponsorstette:

Normalt ville et museum sige ja til indgéelse af et
partnerskab eller sponsorat, hvis museet kunne se
fordele i dette.

Museum Wegner er dog sa teet forbundet med
brandet Hans J. Wegner, at dette ngdvendigvis
ogsd ma veere en stor del af overvejelserne, for
man indgar i et forpligtende partnerskab med en
virksomhed, institution eller organisation.

Nar det er sagt, og hvis den rette partner/sponsor
melder sig, vil Museum Wegner meget gerne ind-
ga i en sponsorordning eller partnerskab.

Estimeret indteegt: 250.000 - 500.000 kr.

Museumsklub og aktiviteter:

En museumsklub adskiller sig fra en stottefor-
ening ved at veere 100% drevet af museet sely,
hvorimod en statteforening er en privat enhed,
der indgar i et forpligtende samarbejde med mu-
seet. En stotteforening kan fungere uafheengig af
museet, hvorimod en museumsklub er afheengig
af museet.

Stotteforeninger er pa nuveaerende tidspunkt ved
at veere en sjeeldenhed i det danske museums-
landskab, da de fleste museer gnsker at have di-

rekte kontakt med deres neermeste brugere. Dette
til trods har en stotteforening til Foreningen for
etablering af et museum for Hans J. Wegners mo-
belkunst nu allerede etableret sig pa foreningens
opfordring. Den har fdet navnet Museum Wegners
Venner. Begge parter synes, at det giver god me-
ning iseer i perioden, hvor der endnu ikke eksisterer
et fysisk Museum Wegner.

Nar museet er feerdigbygget, vil Museum Wegners
Venner forhabentlig vedblive at eksistere og vil med
et medlemstal pd i omegnen af 400 personer a
100 kr. kunne indbringe museet cirka 40.000 kr.
om éret.

Om Museum Wegners Venner pa sigt vil glide over
i en museumsklub, m& fremtidige omsteendighe-
der afgere. Det vil dog give mening, at Museum
Wegner opretter en museumsklub for seerlige mal-
grupper, herunder barn og erhverv. Foreeldre ville
séaledes kunne melde et barn ind og falge museets
bernearrangementskalender og tilmelde sig for-
skellige formidlingsaktiviteter. Barnene selv ville fa



fornemmelsen af at ‘gd i klub' pa samme made,
som man gar til spejder eller til fodbold.

En erhvervsklub vil som udgangspunkt kunne
fungere rigtig godt bade for museet og for de
erhvervsdrivende, der ville kunne bruge det som
et netveerksdannende feellesskab. En erhvervs-
klub vil skulle forsamles et par gange om aret til
rundvisning, foredrag, koncert eller anden muse-
umsformidling og vil med sit klubkort kunne byde
medarbejdere med p& museet.

Estimeret indteegt pad berneklubben nar udgifter til
arrangementer er trukket fra: O kr.

Estimeret indteegt pa erhvervsklub: 1560.000 kr.

Museets andre aktiviteter som de beskrives under
afsnittet formidling (se side 25), samt udlgjning
af lokaler, estimeres at give en indteegt pa i alt:
300.000 kr.

Tilbud fra erhvervsliv og organisationer:
Museum Wegner har gode muligheder for at ska-
be forbindelser mellem museet og erhvervslivet |
omradet, idet institutionen har en klar profil, der
bade pa kvalitetsindhold, visuel tiltreekningskraft,
baeredygtighed og almennyttighed vil fremsta
som en attraktiv samarbejdspartner.

Erhvervslivet i omradet teeller bade veegtige in-

dustrivirksomheder, detailvirksomheder og en
handveerkerstand, der alle vil kunne spejle sig |
Wegners driftige historie og derigennem se mulig-
heder for et stgttende samarbejde eller et direkte
okonomisk tilskud, for til gengeeld at kunne profi-

lere sig pa sa steerkt et internationalt brand.

Estimeret indteegt: 150.000 kr.

Ansldet driftsbudget

Det folgende anslar et realistisk driftsbudget for
Museum Wegner. Det er beregnet ud fra et am-
bitionsniveau, der matcher et middelstort dansk
kunstmuseum som Museum Jorn, Silkeborg |
storrelse, medarbejderstab, arbejdsopgaver og
besggstal (rundt regnet 55.000 om é&ret). Under-
skuddet det forste ar pa 2.625.00 kr. indeholder en
reekke engangsudgifter til fx. udstillingsinventar,
maoblement til museet, kopimaskiner, computere,
telefoner mm. Meget af denne post ma formodes
at blive deekket af de samlede anleegsomkostnin-
ger. Differencen de folgende ar skulle derefter ger-
ne g& i nul (den er her sat til et mindre overskud
pa 240.000 kr).
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UDGIFTER DET DET UDGIFTER DE F@LGENDE INDTAGTER DIFFERENCE F@RSTE AR DIFFERENCE DE F@LG-
F@RSTE AR FIRE AR | GENNEMSNIT ENDE FIRE AR
Personaleudgifter 7.280.000
Lokaler 1.875.000 1125.000
Samlingsforvaltning 560.000 60.000
Erhvervelser 100.000 400.000
Udstilling 1.000.000 350.000
Formidling 370.000
Markedsfering og branding 4100.000 240.000
Administration 880.000 230.000 650.000
Butik 500.0 30 0 400.000 200.000
Café 300.000 300.000 400.000
Diverse 20.000 20.000
lalt 13.645.000 11.020.000 1.950.000 2.625.000
Indtaegter
Billetter 3.875.000
Fondstilskud ?
Sponsorstette 300.000
Stotteforening
Erhvervsklub 150.000
Overskud fra salg af seerlig Wegnerstol 50.000
Donationer 15.000
Lokaleudlejning 220.000
Salg af szerudstilling, fotos m.m. 10.( -?
Tender Kommune 1.500.000
Marianne Wegner 1.500.000
Eva Wegner 1.500.000
lalt 13.645.000 11.020.000 11.260.000
* Difference
=m det fe fter i form af etableringsomkostninger til bla. kontormebler, inventar, ekstra markedsfering, digital udstilling, printere, computere,

s af her




Bygningsbeskrivelse

Atmosfaere

Ambitionen for Museum Wegner er at skabe en
bygning, hvor arkitekturen ferst og fremmest er
til for indholdet. Arkitekturen ma gerne blive et
samtaleemne i sin egen ret, men det er forst og
fremmmest dens opgave at danne de mest optima-
le betingelser for museets indhold. Det er vigtigt
for Museum Wegner, at det er museets eksistens-
grundlag, der treekker folk til huse og gor institutio-
nen kendt, ikke udelukkende arkitekturen.

Denne opgave skal lgses gennem skabelsen af et
sted, der tager hensyn til sin landskabelige place-
ring, og hvor materialebevidsthed og sanselighed
leegger grundlaget for, at der kan opsta en rar
kropslig og mental veeren. Mennesket er sansende
og felende subjektive kroppe, der lever i en kon-
stant forholden sig til omkringliggende situationer
og atmosfeerer, siger faenomenologien, hvilket skal
indlejres | Museum Wegners fysiske udformning -
dens arkitektur og indretning.

Bygningen skal indeholde kig til naturen udenfor,
sé lyset og arstiderne bliver en organisk del af dets

indre og skaber en stemning, der naturligt leegger
op til afdeempet og dveelende veeren.

Bygning, natur og indhold skal hele tiden efter-
streebe et seerligt genius loci og tage hensyn til
den besggendes (menneskets) sanselige velveere.
Det betyder blandt andet at rum, der indeholder
lyd eller digital formidling, skal veere lyd- og rumligt
afgreensede enheder, der aktivt til- eller fraveelges
af den besggende.

Bygningen skal veere et sted for efterteenksomhed
og reflektion - et sted, hvor man kan opna en intim
oplevelse med Wegners mebelkunst og den ver-
den af forskellige tematiske og objektfunderede
kontekster, som seerudstillingsvirksomheden seet-
ter ham i. Men bygningen skal ogsa rumme nogle
udstillingsrum, der er af en sadan sterrelse, at de
kan &bne for den seerlige folelse, som kun opstar,
nar man oplever stor kunst eller forstéelse i selskab
med flere mennesker. Museum Wegner skal veere
et magisk, poetisk, upreetentigst og tilgeengeligt
sted, hvor man som besggende ser kunsthand-
veerk, design, teknik, arkitektur og kunst i verdens-

klasse, og hvor man foler sig oploftet, inspireret,
udfordret og atmosfeerisk tilpas.

Hvor det er muligt, og det geelder bade de offentligt
tilgeengelige rum samt magasin-, veerksteds- og
kontorfaciliteter, skal det selvfolgelig efterstreebes
at bygningen indrettes med Wegners eget mabel-
design.

Udstillingsrum

Den permanente udstilling skal indrettes i rum, der
varierer mellem store negterne lokaler, hvor det
er muligt at lave rum | rummet, samt tilstedende
mindre lokaler, der kan bruges til film, projektioner,
lydoplevelser og interaktive scenerier.

Et antal lignende rum skal afseettes til museets
seerudstillingsvirksomhed.

Det er onskveerdigt, at udstillingslokalerne afbry-
des af et eller to loungeomréder, hvor der er et
seerligt kig ud til en park/have/gardnave/rekreativt
omrade, eller hvor museet pa anden made har sor-
get for, at den besggende far lejlighed til at szette
sig og mentalt koble fra.
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Det er vigtigt, at alle rum kan tilgas med grej sa-
som sakselifte eller pallelgftere med en bred kasse
pa. Rummene skal desuden leve op til internatio-
nale standarder for luftfugtighed og varme/ kulde-
regulering samt alarmering ved dere, der fgrer ud
i det fri.

Iseer hvis udstillingslokalerne ikke kan f& dagslys
er det vigtigt, at dagslys kan opleves i andre rum,
mens man er pa rundtur i udstillingerne. | loftet skal
der installeres et skinnesystem, der kan traekke ly-
set fra en masse udstillingslamper. Lamperne skal
individuelt kunne indstilles i lysstyrke og placering.

Designveerksted for bern

Designveerkstedet kan bade ligge som en integre-
ret del af museet, hvilket har den fordel, at bernene
ikke er langt fra udstillingerne, men det kan ogsa
ligge som en ekstern enhed/et hus for sig teet pa
museet. Dette har den fordel, at museet ikke behg-
ver at have abent, for at leeringsenheden kan tage
imod skoleklasser eller fritidshold.

Designveerkstedet skal kunne rumme 35 arbejden-

de bern (svarende til en skoleklasse eller en raekke
frie bern med en foraelder), det skal have en stor
entre/forhal husende skoletasker og overtgj, et lae-
rerveerelse med tekokken, toiletter, materialedepot
og opbevaringsrum/ udstillingslokale til elevernes
arbejder. Bygningen skal kunne rumme en vaske-
afdeling, hevibzenke og ideelt set ogsé en ovn, der
kan breende keramik.

Der skal veere fokus pé lysindfald, s& man primeert
kan arbejde i naturligt lys. Men rummet skal ogsa
kunne markleegges, sa der kan vises film og arbej-
des med lystematikker, fotografering, computer-
animation mm.

Indretningen skal veere fleksibel; borde skal kun-
ne rulles veek, stole stables og der skal veere plads
til fleksibel opbevaring af redskaber og veerktgj.

Alsidigt rum til bla. familieaktiviteter

Museum Wegner skal, udover designveerkstedet,
derideelt setliggerien bygning for sig, ogsd rumme
et formidlingslokale p&d museet, der kun har dbent i
museets dbningstid. Dette lokale er beregnet til de

born, der besgger museet med en foraelder eller en
bedsteforeelder, men som hellere kreativt og prak-
tisk vil aktiveres under sit museumsbesegg end at
ga med familien rundt i udstillingsrummene.

Det skgnnes, at lokalet derfor primeert vil komme
i brug i weekender og ferier, hvor man som familie
har tid til at besgge et museum.

Lokalet skal veere udstyret med en fleksibel og
beeredygtig lgsning pa arbejdsborde, stole og op-
slagstavler, men ellers ikke indeholde noget. Mate-
rialer skal hentes fra designveerkstedets depotrum
og bringes tilbage hertil efter brug.

Butik og billetsalg

Ligesom det er tilfeeldet pa steder som Designmu-
seum Danmark og Louisiana, skal Museum Weg-
ners billetsalg og butik kunne skilles fra hinanden
ved spidsbelastninger med mange besggende, sa
det sikrer et bedre flow ind og ud af museet. Det
er vigtigt, at den besggende ikke foler, at han/hun
skal vente unedigt ved en betalingsstation.



Kustoden skal have en arbejdsstation med compu-
ter og gerne plads til et lille lager teet pa sig.

Butiksinventaret skal veere fastmonteret. Det ma
aldrig komme til at se rodet ud i omradet. Der skal
primeert veere godt med plads til salg af bager, men
ogsa rene flader i form af podier eller borde, hvor
mindre salgsgenstande kan preesenteres. Der skal
desuden veere plads til salg af postkort og plakater
med og uden rammer samt salg af et mobel eller
to.

Café

Museets café skal som minimum kunne rumme 60
personer (med mulighed for at seette ekstra borde
og stole ind), der svarer til to mindre busfulde af
mennesker samt et bestillingsomrade med disk.

| cafekgkkenet skal der veere plads til en industri-
opvaskemaskine, flere koleskabe og frysere, la-
gerplads til madvarer, vask, opbevaringsplads til
service, arbejdsbordplads samt bordplads til op-
fyldning af tallerkener.

Arkiv, bibliotek og laesesal

En vigtig del af Museum Wegner er den viden om
Wegner, magbeldesign, kunsthandveerk, desig-
nprocesser mm., som museet skal indsamle, og
som blandt andet har et seerligt tilsnit ved at Hans
J. Wegners Tegnestue 1/S og Wegners to datres
genererer dele af den.

Noget af denne viden vil veere opsamlet i boger,
magasiner og haefter, som fysisk vil veere tilgeen-
geligt | et bibliotek, mens anden viden findes |
form af fotografier, breve, regnskabsbagger, udklip
mm., som skal opbevares og registreres pa en an-
den made end bgger, og som heller ikke pa sam-
me made kan gores let tilgaengeligt. Dertil skal der
indrettes et arkiv.

Arkivet skal veere indrettet med seerlige arkivskuf-
fer og -reoler, biblioteket med biblioteksreoler og
afleegningsborde, mens leesesalen ideelt set skal
have tre leesebokse med plads til medbragt com-
puter og afleegning af boger og tidsskrifter.
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Bade biblioteket og arkivet geres til halv-offentlige
steder, dvs. forskere og folk med et seerligt serinde
eller anerkendelsesveerdigt forméal kan rette hen-
vendelse til den samlings- og arkivansvarlige og fa
materiale bragt til leesesalen.

| samme afdeling af museet skal den samlings- og
arkivansvarlige derfor sidde sammen med museets
ph.d/post.doc. Der skal séledes indrettes to kontorer
i forbindelse med arkivet, biblioteket og leesesalen.

Magasiner

Magasinlokalerne i Museum Wegner skal ideelt set
ligge i samme bygning som udstillingsrummene, sa
veerkerne ved flytning ikke behgver at skulle uden-
for et klimatiseret omrade, og dermed kan undga
at blive pakket i klimakasser mm. for at blive hand-
teret internt p& museet.

Magasinerne skal have et forrum, hvor en lastbil
skal kunne holde under Ias og sla ved af- og pélaes-
ning. Dette forlanges efterhdnden fra flere og flere
internationale museers side som en forudseetning
for udlan af vigtige veerker.




Magasinet skal indrettes med reoler til mabler,
kunsthandveerk og skulpturer, udtreeksveegge til
billeder og skuffer til plakater og grafik. Der skal
veere plads til en gaffeltruck mellem reolerne, der
kan saette veerker pa europaller pa plads. Der skal
desuden veere plads til genstandsfotografering,
genstandshé&ndtering ved nedpakning og udpak-
ning, opbevaringsplads til transportkasser, et stort
mobilt studiebord, et par mindre studieborde og to
skrivebordspladser. Lokalet skal desuden have ind-
rettet et mindre omrade med vask og afleb, hvor
der er plads til at vaske transportkasser og gen-
stande af.

Magasinomradet skal have installeret af- og be-
fugtningsanleeg samt varmeregulering i samme
hoje standard som det forlanges i udstillingsloka-
lerne.

Safremt magasinerne placeres pa en etage eller |
en keelder, skal de kunne tilgds med en industri-
elevator.

Vaerksted for voksne

Veerkstedet for voksne skal ligge i selve muse-
umsbygningen og veere et lokale, hvorfra der kan
foretages mindre master classes i handvaerkspro-
cesser, der relaterer sig direkte til mgbelfaget. Det
veere sig snedker-, polstrer- eller fletteteknikker.
Veerkstedet skal veere tilgeengeligt for de besagen-
de, og hvis det ikke kan lade sig gore, at de kom-
mer ind i lokalet, skal de kunne se ind i rummet
gennem en glasveeg og folge med i undervisningen
derfra. Lokalet skal veere vel udstyret med kamera-
er, der kan bruges til livestreaming af undervisnin-
gen, have et velfungerende udsugningssystem og
adgang til handvaske. Det skal veere indrettet med
en undervisningstavle, heeve-seenkeborde til hand-
tering af mebler, opbevaringsmabler til veerktej og
reoler il stoffer, leeder og flettesnor. Ideelt set skal
det ogsa have tilknyttet et lille baglokale med plads
til et medebord, hvor der kan forega tilretteleeggel-
se af undervisning, og hvor de arbejdende kan tage
en kaffepause.

Foredragssal (200-300 msk)

For at kunne huse sterre konferencer, koncerter,
udstillingsabninger mm., eventuelt ogsé udlejning,
er det formalstjeneligt at museet besidder et stort
eventlokale. Det skal indrettes med et fleksibelt
maoblement, der kan flyttes rundt alt efter, hvilket
formal lokalet tjener. Mablementet skal besta af en
talerstol, flytbare/samklappelige borde, stabelstole
og s& er udstyr til digitale fremvisninger ogsa vig-
tigt.

| tilknytning til lokalet skal der veere et kokken, der
kan klare en starre omgang kaffebrygning samt op-
bevaring og anretning af lettere retter, et toilet samt
etmindre depotrumtil detinventar, derikkeeribrug.

Toiletter

Toiletterne i Museum Wegner skal dels placeres
ved ankomstsomradet dels et eller to steder indeni
museets udstillingsafdeling.
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Administration og personalefaciliteter

Museum Wegner skal have kontorfaciliteter, der
kan rumme 12-14 arbejdsstationer, der foreslas
fordelt p& henholdsvis 3 kontorer til én person,
herunder direkterens kontor der udstyres med et
medebord til 8, 3 tomandskontorer, hvor man kan
arbejde i mindre teams og et kontor med plads til 4
personer, der skal huse staben af rengerings-, café-,
butiks- og handveerkerpersonalet, som kun indi-
mellem i lgbet af en dag har brug for skrivebords-
tid. Den samlings- og arkivansvarlige samt ph.d/
post.docen far kontorplads i direkte forbindelse
med biblioteket, arkivet og leesesalen.

Administrationsafdelingen skal desuden have et
toilet, et kekken med plads til 20 mennesker, kok-
kenvask, ovn, keleskab og skabsplads, et printer-
rum med udluftningsmuligheder, et depotrum og
et loungeomrade.

Megadelokale (10 og 25 pers)
De to modelokaler skal ligge i direkte forleengelse
af kontorgangen, dog gerne adskilt fra denne med

en aflast der, s& de kan lejes ud, uden at mennesker
udefra derved far adgang til museets kontorgang.

De to medelokaler skal indrettes med moedeborde
og konferencestole udfert af Wegner. Begge lo-
kaler skal veere egnede til bade fysiske og digita-
le meder, sa de skal udstyres med skeerme og en
fleksibel lgsning pa adgang til strem for flere men-
nesker ad gangen. Begge lokaler skal have plads
til et afseetningsbord til mad og drikke samt plads
til en rullevogn, der kan transportere diverse til og
fra lokalerne.

Renggaringsrum

Rengoringsrummet skal bade have plads til et par
store vaske, opbevaring af daglige remedier, 2-3
rengaringsvogne, en industrivaskemaskine og tor-
retumbler. Samtidig skal det ogsé kunne agere la-
ger for storkeb af rengaringsmidler, toiletpapir mm.

Opbevaringslager

Ideelt set skal et opbevaringslager for museets
udstillingsinventar, ekstra stole, lydudstyr, ekstra
lamper, leerreder, handveerkernes veerktejsvogne

samt butikkens varelager af salgsobjekter og egne
udgivelser ogsa kunne ligge i samme bygning som
selve museet. Saledes undgés det at skulle handte-
re og transportere noget i det fri, om det er udstil-
lingsinventar eller salgsobjekter til butikken.

Dette lager skal ogsé indrettes med abne hylder,
hvor det er muligt at afseette en europalle med
gods. Rummet skal desuden have et starre handte-
ringsomrade i form af et stort bord eller flere sma
samt en skrivebordsplads.

Garage

Museum Wegners bilpark, der formodentlig karer
pa el, skal kunne blive ladet op fra en central lader-
station i en garage, der foruden bilparken ogsé skal
kunne rumme koretejer og andet grej, der horer
den udendars vedligeholdelse til, herunder en plae-
neklipper, haveredskaber, maling, evt. et udendars
stillads mm.

Garagen kan béde ligge i forleengelse af museums-
bygningen eller lasrevet et sted pa museets grund.



Udendorsarealer

Udendgrsarealerne skal have en rekreativ veerdi
i sig selv, hvor der gennem en overordnet land-
skabsarkitektonisk ide leegges op til, at de beso-
gende opholder sig. Alt efter terreen og starrelsen
af dem, kan de fa karakter af: Intimt indrettede ha-
verum, dben park, ‘udstillingsrum’ med udenders-
montrer, omrade med smaaktiviteter/legeplads/
parcour, japansk have, spiselig have, naturlig have
eller noget helt tredje.

Alarm/tyverisikring

Wegners mgbler er en eftertragtet vare, hvilket ty-
veri i familien, hos producenterne og pa Museum
Senderjylland vidner om. Det skal derfor veere en
prioritet, at Museum Wegnerbygningen alarmeres
og sikres efter hgjest geeldende standard inden for
museumsverdenen.

Geografisk placering af Museum Wegner

Placering af et Museum Wegner er droftet med
Tonder Kommunes administration. Det er en op-
lagt mulighed at se pa landbrugsmatrikel sydest

for Tender. Et omréde der i syd graenser op imod
Senderlandevej og i gst af @stre omfartsvej. Kon-
kret placering pa matrikel er ikke fastlagt.

Bygningen kan placeres pa et hejt veerft og vil
kunne indpasses naturligt i omréddet med en fan-
tastisk udsigt til marsken.

Adgangen til omradet kan ske via Sgnderlande-
vej med opdatering af infrastruktur. Samtidig kan
indteenkes ny rekreativ forbindelsessti gennem
fritidsomradet over Sparekassebroen og ind til
Tonder by. Et godt supplement til de nuveerende
gode adgangsforhold til Tender by via gang- og
cykelsti pa Sender Landeve].
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Noter

1 https://msj.dk/wp-content/uploads/2021/01/musum-soenderjylland-strategi-2021-2025-version-af-4-januar-2020.pdf

2 Enkeltmandsmuseer for kunstnere har bade i Danmark og i udlandet vist sig sardeles fordelagtige i formidlingsgjemed, her teenkes fx p& Museum Jorn i Silkeborg, Johannes Larsen Museet i Kerteminde,
Henry Heerup Museet i Redovre, Emil Nolde Museet i Tyskland, Ernst Ludwig Kirschner Museet i Schweiz, Isamu Noguchi museet i New York, m.mfl.

3 http://toender-kp17.cowi.webhouse.dk/dk/hovedstruktur/erhverv/turisterhvervet/

4 Der taenkes her iszer pa klima, baeredygtighed og cirkularitet og der er ogsé skelet til FN’s 17 verdensmal for en baeredygtig udvikling, herunder isser mal nr. 12 Ansvarligt forbrug og produktion, nr. 13 Klimaindsats
og nr. 15 Livet pé landet.

5 Dorte Skot-Hansen: Museerne i den danske oplevelsesgkonomi - nar oplysning bliver til en oplevelse, s. 53.
6 Atmosfeaere, som ogsé i dette projekt er et yderst vigtigt element for det fremtidige Museum Wegner, behandles i et saerskilt afsnit under bygningsbeskrivelsen.
7 Seren Stochholm, World Perfect, i et opleeg pé en intern baeredygtighedskonference i Statens Kunstfond 17. juni 2021.

8 Dorte Skot-Hansen: Museerne i den danske oplevelsesgkonomi - nér oplysning bliver til en oplevelse, s. 38-39
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